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EDITORIAL

ALL THINGS DIGITAL.

Die Musikwirtschaft konnte eigentlich zufrieden sein.
Mit einem Plus von 8,3% erzielte der Musikkonsum in
Osterreich die héchste Steigerung im Jahresvergleich seit
den goldenen 1990er-Jahren. Damit wachst der dsterrei-
chische Musikmarkt zum dritten Mal in Folge und auch
im internationalen Vergleich steht Osterreich gut dar.
Der britische Musikmarkt legte im Vorjahr um 7,5% zu,
Deutschland um 8,2%, Frankreich um 5,4% und die USA
sogar um 13%.

Streaming-Abos sind der Wachstumsmotor schlecht-
hin und haben die CD langst als beliebtestes Format des
Musikkonsums abgeldst. Rund um das Jahr 2000 waren
die Musiklabels nicht ganz freiwillige Pioniere des digi-
talen Wandels, haben aber die Herausforderungen der
Digitalisierung nach einer kurzen Schockstarre aktiv an-
genommen, die Angebotsformen fiir musikaffine Konsu-
mentinnen und Konsumenten wesentlich ausgebaut und
ihre Geschaftsmodelle grundlegend verdandert. Wahrend
im Vorjahr bereits mehr als die Halfte der Umsétze mit
Streaming-Abos erzielt wurden, erlebt die Vinyl-Schall-
platte seit einigen Jahren eine kaum erwartete Renais-
sance und aus UK kommt die Information, dass sich dort
die Nachfrage nach Musikkassetten im Vorjahr verdop-
pelt hat. In Osterreich erreicht die CD mit dem aktuellen
Neujahrskonzert der Wiener Philharmoniker regelmagig
Platz 1 der Alben-Charts, also Klassik als Chart-Stiirmer.
Beim Streaming wiederum dominieren internationale
Hits wie Dance Monkey und Bad Guy sowie das Genre
Deutsch-Rap mit Acts wie Raf Camora oder Capital Bra.
Osterreichische Pop-Acts wie Mathea, Bilderbuch, Wan-
da, Seiler und Speer oder Pizzera & Jaus sind teilweise
erfolgreicher als internationale Top-Stars. Helene Fischer
und Andreas Gabalier haben in den 10er-Jahren mehr
CDs verkauft als alle anderen und fiillen regelmaBig die
Konzerthallen. Alles Beweise dafiir, wie die Fragmentie-
rung des Entertainmentmarkts voranschreitet und wie

herausfordernd der Wettbewerb um die Aufmerksamkeit
der Konsumenten geworden ist.

Noch ist nicht klar, ob die aktuellen Marktzuwéchse
dauerhaft oder doch nur eine Momentaufnahme sind.
Damit sich der Wachstumskurs fortsetzen kann, bedarf es
jedenfalls fortgesetzter Anstrengungen und Investitionen
der Musikwirtschaft, aber auch fairer und zukunftsfahi-
ger gesetzlicher Rahmenbedingungen. Dazu gehért als
absolute Prioritat der Branche die korrekte Umsetzung
der unlangst vom Europdischen Parlament und den Mit-
gliedsstaaten beschlossenen EU Copyright-Richtlinie in
dsterreichisches Recht. Die letzte Uberarbeitung des EU-
Urheberrechts datiert aus dem Jahr 2001 - seitdem haben
sich die Player und die Angebotsformen im Internet gra-
vierend gedndert. Bei der anstehenden Novellierung steht
viel auf dem Spiel: Gelingt es, das kulturelle Okosystem in
Osterreich und der EU gegeniiber den Internet-Giganten
aus dem Silicon Valley wirksam zu starken oder geben
diese Plattformen aufgrund ihrer Marktmacht die Regeln
weiterhin selbst vor? Kann die so genannte ,Wertschop-
fungsliicke’, die in den letzten 10 Jahren massiv zulasten
der europdischen Kreativbranchen aufgegangen ist, fair
und nachhaltig geschlossen werden? Oder wird immer
mehr Musik und anderer Content im Internet distribuiert,
ohne dass die Musik- und andere Kreativbranchen dafir
marktgerecht vergiitet werden, wahrend die Online-
Plattformen diesen Content gewinnbringend durch
Werbung monetarisieren? Nach wie vor ist ein groBBer Teil
des auf User Uploaded Content-Plattformen, wie etwa
YouTube oder Facebook, angebotenen und konsumierten
Contents gegeniiber den Kreativen entweder gar nicht
oder nicht fair vergutet. Die Copyright-Richtlinie kann das
andern. Hochste Zeit fiir Fairness und Gerechtigkeit!

Dietmar Lienbacher
Franz Medwenitsch
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’ MUSIKMARKT WACHST UM 8,3%
AUF 166 MILLIONEN EURO
166 Millionen Euro wurden am 6sterreichischen Musik-
markt 2019 erwirtschaftet, ein Plus von 8,3% gegeniiber
2018. Damit wachst der Musikmarkt zum dritten Mal in
Folge und verzeichnet den grof3ten Umsatzzuwachs seit
26 Jahren.

Mit den Online-Musik Angeboten Streaming und Down-
loads wurde ein Umsatz von 77,5 Millionen Euro (+24%)
erzielt, die physischen Tontrager CDs, Vinyl-Schallplatten und
Musik-DVDs kommen auf 50,6 Millionen Euro (-7,8%). Die
Lizenzeinnahmen der Verwertungsgesellschaft LSG sind auf
31,5 Millionen Euro (+7,1%) gestiegen. Weitere rund sechs

Millionen Euro steuerten die Umsatze mit Merchandising-
Produkten sowie die Lizenzierung von Musik fiir Filme oder
Werbung (Synch-Rechte) zum Gesamtumsatz bei.

STREAMING-ABOS SORGEN FUR MEHR ALS DIE
HALFTE DER EINNAHMEN AM MUSIKMARKT » . 4
,Der osterreichische

Streaming pusht den Musikmarkt! Mit einem kraftigen
Umsatzplus von 33,5% auf 68,9 Millionen Euro ist Strea- Musikmarkt verzeichnet

ming der mit Abstand gré3te Umsatzbringer am &sterrei- das dritte Umsatzplus in
chischen Musikmarkt. Bezogen auf die Kernbereiche des R .
Folge, mit einer Wachs-

Musikmarktes sorgen Streaming-Abos mit einem Anteil
von 54% bereits fiir mehr als die Halfte der Einnahmen. In tumsrate, die wir nur aus

Summe wurden im Vorjahr in Osterreich rund 7,8 Milliarden den 90er Jahren kennen
’

Songs gestreamt, eine Steigerung von 42% gegeniiber .. .
2018. Downloads tragen mit 8,6 Millionen Euro zum dabei ist das Potenzial
Gesamtumsatz bei, Klingeltone mit 0,4 Millionen. am Streaming-Markt

noch nicht ausgeschopft

FUNF OSTERREICHISCHE ALBEN IN DEN TOP 10 X N
- wir werden weiter kon-

DER JAHRES-VERKAUFSCHARTS

\ ‘ Auch 2019 sind 6sterreichische Alben in den Charts stark sequent auf Innovation
- ' 7 vertreten. Seiler und Speer schaffen mit,Flirimmer” Platz 4 .
a, - - 2 J A\ ; N\ der Jahrescharts, DJ Otzi belegt mit, 20 Jahre DJ Otzi - Party und Kiinstler-Aufbau
-, s : b\ - ; ' ohne Ende” Platz 6, Raf Camora ist gleich mit zwei Alben setzen und konnen
v 4 — '\ / f ‘\ vertret.en: Platz 7fur,,Zen|t. und Platz 10 fiir das gemein- optimistisch in die
v ~ L — sam mit Bones MC produzierte Aloum ,Palmen aus Plastik . "
: - i F - 2", Pizzera & Jaus platzieren sich mit,Wer nicht fiihlen will, Zukunft blicken.
e o muss horen” in die Top 10. Insgesamt schafften es 30 &ster- DIETMAR LIENBACHER,
N~ { ) reichische Alben unter die Top 100. Die meistverkauften Managing Director Sony Music Austria

Alben in 2019 kommen von Rammstein, Sarah Connor und und Président des Verbands der

— -~ \
I M U B E R B L I c K der mehrfachen Grammy-Gewinnerin Billie Eilish. = Osterreichischen Musikwirtschaft
2 = i —
d " 4

MUSIKMA/J(I OSTERREICH UMSATZ DER EINZELNEN FORMATE ANTEIL MUSIKFORMATE
. In Prozent-Anteilen am Gesamtmarkt 2019

~bmsatz in'Mio Euro 2017 - 2079 Umsatz in Mio Euro 2019
(ohne LSG/Synch/Merch)

ia\fee < i

MUSIKMARKT wéchstzum dritten Mal .
in Folge auf 166 Millionen Euro (+8 3%)

MUSIKSTREAMING wdchst um 33;5% e
auf 68,9 Millionen Euro Umsatz e - S 6%

oo - ] : ™ mCD -
FUNF OSTERREICHISCHE ALBEN in i - e =
den Top 10 der Jahres-Verkaufscharts e F Vinyl e

2 1 Synch/Merch/ DVD
~ . — ™ g Sonstige
oy . = 5 : & DVD :
Sy ' ; «_a_gi -
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STREAMS

Umsatz in Mio Euro
2017 -2019

51,6

STREAMING PUSHT DEN GESAMTEN
MUSIKMARKT AUF WACHSTUMSKURS

Die Streaming-Erfolgsgeschichte setzt sich auch in
2019 kontinuierlich fort. Innerhalb der letzten drei Jahre
konnten die Umsatze trotz des bereits hohen Niveaus
mehr als verdoppelt werden. Von 2018 auf 2019 kamen

+ 86% +58,3%

2017 2018

STREAMS wieder lber 17 Millionen Euro hinzu, was ein kraftiges
Anzahl gestreamte Songs Umsatzplus von 33,5% auf 68,9 Millionen Euro bedeu-
in Milliarden 2017 — 2019 tet. Diese Entwicklung zeigt eine nie da gewesene
7.8 Verdnderungsdynamik. Nie zuvor hat sich ein neues
Musik-Format so schnell so hohe Marktanteile
A gesichert.
2 Bezogen auf die Kernbereiche des Musikmarktes
35 sorgen Streaming-Abos mit einem Anteil von 54%
: fur mehr als die Halfte der Einnahmen. Somit wird
am Musikmarkt bereits gut jeder zweite Euro mit
+75% +57% Strgaming verdient. In Summe wurden im Vorjahr
in Osterreich rund 7,8 Milliarden Songs gestreamt,
2017 2018 2019 eine Steigerung von 42% gegeniiber 2018, das sind

etwa 1000 Songs oder 50 Stunden Musik pro Kopf.
Und das Potenzial scheint noch nicht ausgeschopft

STREAMING EINNAHMEN NACH FORMATEN zu sein. Denn im Vergleich etwa zu skandinavischen

Prozent-Anteile am 6sterreichischen Streaming-Markt 2019 Landern oder den USA weist Osterreich noch eine
deutlich geringere Dichte von Premium-Abos auf.

Vom gesamten Streaming-Umsatz wird der L6-
wenanteil von 62,7 Millionen Euro tber Abo-Diens-

# : A" v : : : | te wie Spotify, Apple Music, Amazon unlimited oder
— ; ; Deezer erwirtschaftet. VerhaltnismaBig beschei-
| " X dene 3,5 Millionen Euro steuern Einnahmen aus

5% Video-Streams Videostreams hauptsachlich vom weltweit gréten

B ¢ Musikstreaming-Dienst YouTube bei. Rund 2,7 Mil-
- S T R E A M I N G & .\ _ s : _ lion Euro kommen von werbefinanzierten Audio-
™ i 24 Streaming Abos. Daraus ergeben sich folgende
' . e . 4% Ad-Supported

Umsatzanteile der unterschiedlichen Streaming-

g : ¥ Formate: Premium-Abos von Diensten wie Spotify,
4 D o w N I OA D S "N ] Deezer oder Apple Music erwirtschaften 91%
i = } der gesamten Streaming-Umsatze. Videostreams
' | " DIE TOP 10 GESTREAMTEN SONGS 2019 steuern flnf Prozent bei und werbefinanzierte
MUSIKSTREAMING wdchst um 33,5%

Audio-Streaming Abos vier Prozent.
auf 68,9 Millionen Euro Umsatz

1. Old Town Road Lil Nas X Die rasanten Streaming-Zuwdachse befligeln
2. Dance Monkey Tones and | den gesamten Musikmarkt, der nun nach einer
3. Bad Guy Billie Eilish langen Durststrecke zum dritten Mal in Folge

= 4, Seforita Shawn Mendes & Camila Cabello gewachsen ist. Streaming ist neuerlich haupt-
STREAMING Sorgt fur 54% des Umsatzes 5. | Don‘t Care Ed Sheeran & Justin Bieber verantwortlich fiir das Umsatzplus am &sterrei-
o 6. Roller Apache 207 chischen Musikmarkt!
am MUS’kmarkt 7. Sweet But Psycho Ava Max Streaming schldgt also bei den Konsumen-

8. Someone You Loved Lewis Capaldi ten ein wie selten ein Musikservice zuvor. Weil
9. 2x Mathea es fir Musikfans offenbar ein unschlagbares
10. Tilidin Capital Bra & Samra Angebot ist. Man nimmt sich ein Abo und
konsumiert so viel Musik wie man mochte, —
10 F 11

wv

7,8 MILLIARDEN SONGS wurden 2019 gestreamt

Shutterstock
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»Streaming ist und bleibt der Wachstums-
treiber Nr. 1 fiir den osterreichischen
Musikmarkt. Die Umsatze haben sich
hier innerhalb der letzten drei Jahre
mehr als verdoppelt und jeder zweite
Euro wird inzwischen durch das
Streaming erwirtschaftet. Im Vergleich
zu einer noch weitaus gro3eren
Marktdurchdringung in zum Beispiel
Schweden ist beim Streaming
hierzulande sicher noch weiteres
Wachstum zu erwarten.”

CORNELIUS BALLIN,

General Manager Universal Music Austria

auf unterschiedlichsten Abspielgeraten. Das Smartphone
ermoglicht den Zugriff auf mehr als 50 Millionen Songs,
gleichsam auf den gesamten Musik-Katalog der Welt,
immer und Uberall; und das zum Flatrate-Tarif.

DOWNLOADS ALS BRUCKENTECHNOLOGIE
ZUM STREAMING-ABO

Die Downloads von Songs und Alben tragen mit einem
Umsatz von 8,6 Millionen Euro nach wie vor einen
wichtigen Anteil zum Gesamtmarkt bei. Der Trend vom
Besitz- zum Abomodell hdlt an und Downloads schei-
nen dabei die Funktion einer Briickentechnologie ein-
zunehmen. Denn konnten sich Downloads wahrend
des Aufkommens von Streaming-Angeboten noch
einige Jahre lang gut behaupten, so verlagern sie sich
mehr und mehr auf den Streaming-Markt. 2019 gab

es bei den Downloads einen Riickgang von 21 %. Die
Zuwachse beim Streaming kénnen die Riickgadnge
jedoch mehr als wett machen. Mit Musik-Streaming
wird bereits ein fast drei Mal so hoher Umsatz erzielt l
als dies mit Downloads je der Fall war (hdchster
Umsatz mit Downloads: 24 Millionen Euro in 2012).

Klingeltbne steuern weltere rund 0.4 Milllonen zum DOWNLOADS ONLINE-MUSIKMARKT ANTEIL ONLINE-MUSIKMARKT
Musikmarkt bei. Umsatz in Mio Euro 2017 - 2019 Umsatz in Mio Euro 2017 — 2019 Prozent-Anteil am Online Musikmarkt 2019

A (Downloads und Streams)
DER GESAMTE ONLINE-MUSIKMARKT - 10,9 77,5
WACHST UM 24% 8,6 o
Die gesamten Online-Umsitze — also Streams M Downloads
und Downloads zusammengerechnet - ergeben -14,5% | | -19% - M Streams
trotz der Riickgange bei den Downloads immer 2

noch ein sattes Plus von 24%. 77,5 Millionen Euro 2017 2018 2019
wurde im Jahr 2019 am Online-Musikmarkt erwirt-

schaftet, somit kommen die Online-Angebote auf

einen Anteil von 61% am gesamten Musikmarkt.

Das Verhaltnis Streaming zu Download betragt +36,7% | | +35,6%
89:11. Auch hier ist die Dominanz von Streaming
klar ablesbar und wird sich in Zukunft wohl noch 2017 2018
deutlicher manifestieren. —

12
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MUSIK-CD MUSIK-DVD
Umsatz in Mio Euro 2017 - 2019 Umsatz in Mio Euro 2017 — 2019
s 43,4 s
‘ G 39,4 3,6
“ 3,1
P \ ( || -12,8% | | -17,3% -20% -25%

DIE MUSIK-CD ist nach wie vor das zweit-beliebteste Musikformat - -
VINYL-SCHALLPLATTEN behaupten sich auf hohem Niveau
PHYSISCHE TONTRAGER beim Pro Kopf Umsatz Top 5 weltweit

X
UNTERSCHATZTES FORMAT MUSIK-CD IMMER
NOCH BELIEBT |
,Die CD ist tot, lang lebe die CD* so lasst sich riickblickend ‘
die langfristige Entwicklung der CD augenzwinkernd
zusammenfassen. Mit 39,4 Millionen Euro Umsatz und
einem Marktanteil von 31% liegt die CD zwar deutlich
hinter den Streams, ist aber nach wie vor an zweiter Stelle
der beliebtesten Musikformate in Osterreich. Keine Frage,
die CD-Umsatze gehen zurtick. Doch das oft unterschatzte
Format schrumpfte im Vorjahr um verhaltnismaBig mode-
rate 9,2% (gegentiber 17,3% von 2017 auf 2018).

Aufgrund der fortschreitenden Reduktion der Flachen
im Handel und der Konzentration auf Best-Of Produkte
wird es immer schwieriger, CDs von Newcomern und
aktuelle Neu-Veroffentlichungen im stationaren Handel zu
prasentieren. Dies hat zur Folge, dass neue Produkte und
Newcomer zusehends aus den Regalen verschwinden.
Dabei haben CDs weiterhin ein treues Kaufersegment
aus sehr unterschiedlichen Musik-Genres. So bevorzu-
gen etwa viele Schlager- und Volksmusik Fans physische
Tontréager. Auch Fans von etablierten Pop/Rock Bands und
Klassik-Liebhaber greifen gerne auf physische Tontrager
zuriick. In Osterreich lieben eben sehr viele Menschen
ihre CDs und viele kaufen auch noch immer nur dieses
eine Format. Auf Online-Plattformen werden durchaus
bemerkenswerte Stlickzahlen verkauft.

Weitere 3,1 Millionen Euro tragt die Musik-DVD zum
Gesamtmarkt bei, das ist im Vergleich zum Jahr davor ein
Ruckgang von 14%. Die Musik-DVD ist jener Tontrager, der ;

im Zuge der Digitalisierung am meisten an Boden verloren . g £ *Q. "
hat. Musikvideos werden heute eben in erster Linie tGber '
YouTube und andere Online-Plattformen konsumiert.

I

VINYL-SCHALLPLATTEN BEHAUPTEN
SICH AUF HOHEM NIVEAU

Mit Vinyl-Schallplatten wurde im Vorjahr wie schon -

Shutterstock
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in den letzten drei Jahren ein stabiler Umsatz von 7,8 Milli-
onen Euro erzielt, ungerundet ergibt das sogar ein kleines
Plus von 0,5%. Damit kommt Vinyl im Digitalzeitalter auf
einen beachtlichen Marktanteil von sechs Prozent. Rund
340.000 Schallplatten gingen 2019 Uber die Ladentische.
Vinyl-Fans schatzen das besondere Horerlebnis, die Haptik
des grof3en Formats und insgesamt die Anmutung eines
qualitativ hochwertigen Produkts als Erganzung zu den
digitalen Angeboten.

Der nun schon seit vielen Jahren anhaltende po-
sitive Trend bei Vinyl-Schallplatten hat auch zu einer
enormen Angebotsvielfalt geflihrt. Es gibt heute kaum
eine Band, die auf die Produktion einer Platte verzichtet.
Hinzu kommen zahlreiche Veréffentlichungen, die nur
auf CD erhaltlich waren oder Wiederveréffentlichungen
aus unterschiedlichsten Genres, die nun wieder auf die
schwarze Scheibe gepresst werden. Hoch im Kurs stehen
auch aufwendig gestaltete Vinyl-Boxen, die neben dem
Album auch unverdffentlichte Live-Mitschnitte oder
Songs, umfangreiche Booklets, gebundene Biicher, DVDs,
Poster etc. enthalten. Diese Produkte entsprechen dem
Wunsch vieler Musikfans nach wertvollen Sammlersti-
cken und auch nach intensiver Beschdftigung mit Musik,
den Musikerlnnen und ihren Biografien — in Ton, Bild und

Wort, kurz: dem Wunsch, ein Gesamtkunstwerk in Handen
halten zu kénnen.

Neben Musik-Aficionados, Plattensammlern und DJs

kommen auch immer mehr jingere Musikfans auf den Ge-
schmack von Vinyl. Fur,,Digital Natives” ist die Vinyl-Schall-

platte gleichsam ein spannendes ,exotisches” Produkt.

PHYSISCHE TONTRAGER BEIM PRO KOPF -
UMSATZ TOP 5 WELTWEIT -
Osterreich verfiigt im internationalen Vergleich iiber
einen relativ stabilen physischen Musikmarkt und befin-
det sich beim Pro-Kopf-Umsatz sogar unter den Top 5 "
weltweit und selbst in absoluten Zahlen unter den Top 15
weltweit. Physische Produkte stellen nach wie vor einen
wesentlichen Bestandteil des Musikmarktes dar.

Mit Ausnahme der Vinyl-Schallplatte haben die
physischen Tontréger zwar mit kontinuierlichen Umsatz-
Ruckgadngen zu kdmpfen, angesichts der allumfassenden
Digitalisierung vieler uns tdglich umgebender Produkte
und Lebensbereiche stehen sie aber mit 50,6 Millionen .
Euro Umsatz (7,8 % Rickgang) noch erstaunlich gut da.
Die Entwicklung der letzten Jahre zeigt auch, dass sich die
Ruckgdnge im letzten Jahr abgeschwéacht haben.

Mitte der 2000er Jahre Gberschlugen sich zahlreiche
Prognosen, die das nahe Ende der CD und der gesam-
ten physischen Tontrdger ankiindigten. Heute wissen
wir, dass Totgesagte offenbar wirklich langer leben und
die Musik-CD und sogar die Vinyl-Schallplatte nach wie

»Es ist nicht zu erwarten, dass
physische Tontrdager in absehbarer
- Zukunft verschwinden, vielmehr ist

der Musikmarkt von einem vielfaltigen
: IF Mix an Formaten gepragt”.

PHYSISCHE TONTRAGER VINYL-SCHALLPLATTEN
(CD, MUSIK-DVD, VINYL)

Umsatz in Mio Euro 2017 - 2019
Umsatz in Mio Euro 2017 - 2019

ANTEIL MUSIKFORMATE

In Prozent-Anteilen am Gesamtmarkt 2019
o (ohne LSG/Synch/Merch)

=

7,8 7,8

64,8

54,9

50,6

Ml Streams
HCD
Hl Downloads
3 -11,6% | | -15,3% +25% | | +/-0% clldl
£ DVD
) é 2017 2018 2019 2017 2018 2019

vor eine grof3e Rolle spielen. Es ist also nicht zu erwar-
ten, dass physische Tontrdger in absehbarer Zukunft
verschwinden, vielmehr ist der Musikmarkt von einem
vielfdltigen Mix an Formaten gepragt. Dennoch ist davon
auszugehen, dass der digitale Musikkonsum weiterhin
an Bedeutung gewinnen wird. Am gesamten Musikmarkt

verteilt sich das Verhaltnis physisch zu digital 39:61.  «—

16
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DIE BELIEBTESTEN
MUSIKSTILE

POP/ROCK BEI ALBEN TOP,
Rap dominantes Genre in
den Single-Charts

FUNF OSTERREICHISCHE
ALBEN in den Top 10 der
Jahres-Verkaufscharts

DIE CHARTS DER 10ER /
JAHRE:, Despacito” erfolg-
reichster Song, ,Farbenspiel”
erfolgreichstes Album

RAP AUF DEM VORMARSCH

Der bemerkenswerteste Trend auf der Beliebtheitsskala

der unterschiedlichen Musikstile betrifft den anhaltenden

Aufstieg des Genres Rap/HipHop/Urban. Hier hat es im

Vergleich zu 2018 einen Wechsel an der Spitze gegeben.

Mit 46 Platzierungen konnte Rap um 12 Titel zulegen

und ist nun das dominante Genre in den Single-Charts,

gefolgt von 34 Pop/Rock Songs. Pop/Rock war 2018

mit 40 Songs noch das starkste Genre. Aus dem Genre

Electronic/Dance schafften es 19 Songs (2018: 26) unter =

die Top 100. ) - ‘E—- .

Mit,Regenbogenfarben” von Kerstin Ott befindet sich L 4 f = = - . i I . ' L

auch ein Schlager-Song in den Top 100 Single-Charts. - N
Eine Analyse der Top 100 Album-Verkaufscharts ’ _

ergibt ein etwas anderes Bild: Pop/Rock liegt mit 48 : ‘\

Platzierungen an erster Stelle, Schlager und Volksmu- ANTEIL GENRES ALBEN ANTEIL GENRES SINGLES )

sik sind hier im Gegensatz zu den Single-Charts stark Platzierungen in Album Top 100 Verkaufscharts 2019 Platzierungen in Single Top 100 Verkaufscharts 2019

vertreten und nehmen einen betrachtlichen Anteil von

25 Platzierungen fiir sich in Anspruch. An dritter Stelle

rangiert - auch bei den Alben - mit steigender Ten-

denz Rap/HipHop/Urban mit 22 Alben, gefolgt von B Pop/Rock M Pop/Rock

zwei Kinderprodukten und zwei Klassik-Produktionen. M Schlager/ H Electronic/
Grundsétzlich gibt es grof3e Unterschiede beim Volksmusik Dance

Kauf von Einzelsongs und Alben. Der bevorzugte B Rap/HipHop H Rap/HipHop

Musikgeschmack beeinflusst die Wahl, ob eher kom- B Kinder M Schlager/

plette Alben oder einzelne Songs gekauft werden. Klassik Volksmusik

So greifen etwa Schlager- und Volksmusikfans fast M Electronic/

ausschlieB3lich auf ganze Alben zuriick, wahrend Dance

Electronic/Dance Liebhaber eindeutig einzelne
Songs favorisieren. Der aktuelle Rap-Trend -

18
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,Die Nutzung der digitalen Angebote hat den Musikkonsum auf ein
eues Niveau gehoben. Dabei sind die Nutzergewohnheiten durchaus
differenziert: Wahrend aktuelle Rap-, Pop- und Electronic/Dance-Songs
nd immer 6fter auch komplette Alben dieser Genres iiber Streaming-
Dienste konsumiert werden, bevorzugen Schlager-, Volksmusik- und
pck-Fans sowie Klassik-Liebhaber eher noch physische Tontrager.”

ANZ PLETERSKI, General Manager Warner Music Austria

spiegelt sich vor allem in Single-Charts, verstarkt
aber auch bereits in den Album-Charts wider. Auch
Pop/Rock ist bei Alben und Singles gleichermal3en
vertreten.

Insgesamt sind Pop/Rock, Rap/HipHop/Urban
und Schlager/Volksmusik die beliebtesten Genres der
osterreichischen Musikkduferlnnen.

FUNF OSTERREICHISCHE ALBEN IN DEN TOP
10 DER JAHRES-VERKAUFSCHARTS
Auch 2019 sind 6sterreichische Alben in den Charts
stark vertreten. Seiler und Speer schaffen mit ,Fir
immer” Platz vier der Jahrescharts, DJ Otzi belegt mit
,20 Jahre DJ Otzi - Party ohne Ende” den 6. Platz, Raf
Camora ist gleich mit zwei Alben vertreten: Platz sieben
fur,Zenit” und Platz 10 fiir das gemeinsam mit Bones
MC produzierte Album ,Palmen aus Plastik 2“ Pizzera
& Jaus platzieren sich mit,Wer nicht fihlen will, muss
horen” in den Top 10. Insgesamt schafften es 30 ster-
reichische Alben unter die Top 100. Die meistverkauften
Alben in 2019 kommen von Rammstein, Sarah Connor
und der mehrfachen Grammy-Gewinnerin Billie Eilish.
Die erfolgreichsten Hits 2019 sind ,Dance Monkey”
von Tones And |,,,Bad Guy” von Billie Eilish und,Old Town
Road” von Lis Nas X. Mathea schafft mit,2x" den Sprung
unter die Top 10 der traditionell international dominier-
ten Single-Charts.

10ER JAHRE CHARTS:,,DESPACITO” ERFOLG-
REICHSTER SONG, ,FARBENSPIEL" ERFOLG-
REICHSTES ALBUM

Ein Blick zurlick auf die erfolgreichsten Songs und Alben
der letzten 10 Jahre spiegelt die Entwicklungen der Mu-
sikbranche wider: Bei den Songs behaupten sich tber-

TOP 10 ALBUM VERKAUFSCHARTS 2019
TTEL  INTERPRET

1. Rammstein Rammstein

2. Herz Kraft Werke Sarah Connor

3. When We All Fall Asleep, Billie Eilish
Where Do We Go?

4. Fir immer Seiler und Speer

5. The Christmas Present Robbie Williams

6. 20 Jahre DJ Otzi - Party ohne Ende DJ Otzi

7. Zenit Raf Camora

8. Mosaik Andrea Berg

9. Wer nicht fiihlen will, muss héren  Pizzera & Jaus

10. Palmen aus Plastik 2 Bonez MC & Raf Camora

TOP 10 SINGLE VERKAUFSCHARTS 2019
TITEL  INTERPRET

1. Dance Monkey Tones And |
2. Bad Guy Billie Eilish
3. Old Town Road Lil Nas X
4. Senorita Shawn Mendes & Camila Cabello
5. | Don't Care Ed Sheeran & Justin Bieber
6. Someone You Loved Lewis Capaldi
7. Vincent Sarah Connor
8. Roller Apache 207
9. 2x Mathea
10. Sweet But Psycho Ava Max

ERFOLGREICHSTE 10er JAHRE SINGLES
Top 10 Single Verkaufscharts 2010 - 2019

1. Despacito Luis Fonsi feat. Daddy Yankee
2. In My Mind Dynoro & Gigi D’Agostino
3. Ai Si EuTe Pego! Michel Telo
4. Atemlos durch die Nacht Helene Fischer
5. Shape Of You Ed Sheeran
6. Dance Monkey Tones And |
7. 500 PS Bonez Mc & Raf Camora
8. Bad Guy Billie Eilish
9. Wake Me Up Avicii
10. Old Town Road Lil Nas X

ERFOLGREICHSTE 10er JAHRE ALBEN
Top 10 Album Verkaufscharts 2010 — 2019

wiegend aktuelle — grof3tenteils Gber Streaming-Dienste
konsumierte - Titel. Die Album-Charts hingegen zeigen
eine deutliche Dominanz des Schlagers. Gleich sieben von

zehn der erfolgreichsten Alben des letzten Jahrzehnts sind
Schlager-Alben. Dabei triumphieren Helene Fischer mit vier

und Andreas Gabalier mit drei Alben unter den Top 10. Die

10er Jahre konnen als das Jahrzehnt des Schlagers bezeich-
net werden. Auch wenn Schlager-Produktionen nach wie vor
sehr erfolgreich sind, zeigen die aktuellen Jahrescharts 2019

ein wesentlich differenzierteres Bild.
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. Farbenspiel

. Best Of

. Herzwerk

. Weihnachten

. Volksrock'n’ Roller
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. Ham kummst

. GroB3e Freiheit

. Da komm’ich her
. Helene Fischer

Helene Fischer
Helene Fischer
Andreas Gabalier
Helene Fischer
Andreas Gabalier
Adele

Seiler und Speer
Unheilig
Andreas Gabalier
Helene Fischer
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LSG LIZENZEINNAHMEN

STEIGERUNG der Einnahmenum 7,1%
DIE LSG vertritt 18.000 Interpreten und 5.000 Labels
LIZENZEINNAHMEN steuern 20 % zu den Gesamt-

einnahmen der Musikwirtschaft bei

22

31,5 MILLIONEN EURO LIZENZEINNAHMEN IN 2019
2019 wurden Uber die LSG Einnahmen von 31,5 Millionen
Euro erzielt, eine Steigerung von 7,1% gegeniiber dem
Vorjahr (29,4 Millionen, bereinigt um Einmaleffekte). Die
LSG steuert knapp 20% zum Gesamtumsatz in 2019 bei und
leistet damit einen wesentlichen Beitrag zum Lebensunter-
halt der Musikschaffenden und zur Sicherung des Standorts
Osterreich fiir Musikproduktionen.
Die wichtigsten Einnahmequellen sind Vergiitungsanspru-
che fir die Sendung von Musikaufnahmen in Radio und TV
(45%), fur die 6ffentliche Wiedergabe in Hotels, Restaurants,
Discotheken, Gewerbebetrieben etc. (25%) und fiir die
Speichermedienvergiitung (20%). Vervielfaltigungen, Online-
Nutzungen und sonstige Einnahmen kommen auf 10%.

SERVICE FUR 18.000 INTERPRETEN UND
5.000 MUSIKLABELS
Die LSG ist die gemeinsame Verwertungsgesellschaft der
Musikschaffenden und der Musikproduzenten und wurde
vor 50 Jahren von den Organisationen der Osterreichischen
Interpreten und der Musikwirtschaft gegriindet. Als Treu-
handerin vertritt die LSG aktuell mehr als 18.000 Interpreten,
von Studiomusikern bis zu den gro3en Orchestern und tber
5.000 Labels, von kleinen Independents bis zu den internati-
onalen Unterhaltungskonzernen.
Zentrale Aufgabe der LSG ist die bestmdgliche Verwertung
des ihr anvertrauten Weltrepertoires an Musikaufnahmen im
Wege der so genannten kollektiven Rechtewahrnehmung.
Dabei handelt es sich um Zweitverwertungsrechte, die der
primaren Verwertung, etwa durch die Veroffentlichung
von Tontrdgern oder die Lizenzierung von Downloads und
Streaming-Services nachgeordnet sind.

B
—
LSG-EINNAHMEN
in Mio Euro 2017 - 2019
31,5
27,9 29,4
+21% +5,4%
2017 2018 2019

LSG EINNAHMEN

Umsatzanteile von Teilsegmenten in Prozent 2019

M Sendung

l Speichermedien-
vergiitung

M Offentliche Wiedergabe

M Online-Nutzungen/
Sonstige

Shutterstock
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EU COPYRIGHT-RICHTLINIE
IN OSTERREICH UMSETZEN

FITNESSTEST fiir das Urheberrecht im digitalen Zeitalter
KLARE URHEBERRECHTLICHE VERANTWORTUNG von

User Uploaded Content-Plattformen

FAIRE UND MARKTGERECHTE ENTLOHNUNG der
Kunstschaffenden und der Kreativwirtschaft

ZU DEN GROSSEN REFORMPROJEKTEN DER LETZ-
TEN EU-KOMMISSION ZAHLTE DIE NOVELLIERUNG
DES EUROPAISCHEN URHEBERRECHTS, UM ES

,FIT FUR DAS DIGITALE ZEITALTER” ZU MACHEN.

Der Startschuss fiir diesen Reformprozess erfolgte im Septem-
ber 2016 mit der Vorlage des Richtlinienentwurfs ,Urheber-
recht im digitalen Binnenmarkt” durch die EU-Kommission, der
Uber mehr als zwei Jahre im Europaischen Parlament intensiv
und nicht immer nur auf sachlicher Ebene diskutiert wurde.

Erfahrene Abgeordnete sprachen von einer noch nie

dagewesenen Lobbying-Schlacht, von zig-tausenden E-Mails
an jeden einzelnen Abgeordneten und von zahllosen Inter-
ventionen. Das deklarierte Ziel der EU-Richtlinie, namlich die
Position der Urheber zu starken, ihre Werke zu schiitzen und
die kulturelle Vielfalt zu férdern, drohte zu scheitern. Die Tech-
Riesen aus dem Silicon Valley wollten die Copyright-Richtlinie
mit allen Mitteln verhindern und setzten zur Mobilisierung -
und teilweise auch zur Desinformation - vor allem die eigenen
Sozialen Medien wie YouTube, Facebook oder Twitter ein. Nicht
wenige glaubten, es gehe um Meinungsfreiheit, Memes, Tierfil-
me und Kochrezepte, wahrend es tatsachlich um die Macht
der Internet-Monopole und deren Milliardengewinne ging.

Im Mérz 2019 verabschiedete das EU-Parlament die Copy-
right-Richtlinie letztlich doch mit einer deutlichen Mehrheit
von 348 zu 274 Stimmen und im April folgte der ebenfalls
positive Beschluss der Mitgliedsstaaten. Nun ist die Richtlinie
bis zum Juni 2021 in nationales Recht umzusetzen. Das in
Osterreich dafiir zustandige Justizministerium hat die Vorberei-
tungsarbeiten langst aufgenommen. Von Vorteil ist, dass sich
die Experten aus dem Justizministerium wahrend der 6sterrei-
chischen Ratsprasidentschaft im zweiten Halbjahr 2018 intensiv
mit der Copyright-Richtlinie auseinandergesetzt haben und mit
den Bestimmungen der Richtlinie bestens vertraut sind.

DIE WESENTLICHEN ZIELE DER RICHTLINIE DURFEN
BEI DER NATIONALEN UMSETZUNG NICHT AUS DEN
AUGEN VERLOREN WERDEN:

B Die Stirkung des kulturellen Okosystems in der EU und in
Osterreich gegentiiber den marktméchtigen Internet-Plattformen.

M Das SchlieBen der so genannten Wertschopfungsliicke
(,Value Gap”): Das Musikangebot im Internet war nie gro3er
und der Musikkonsum steigt standig an, dennoch erhalten
Kiinstler und Labels fiir einen substanziellen Teil des digitalen
Musikkonsums keine faire oder gar keine Entlohnung. Massive
und unfaire Marktverzerrungen sind die Folge. Lizensierte
Streaming-Angebote, wie etwa Spotify, bezahlen rund 18 Euro
pro User und Jahr an Lizenzen, YouTube nicht einmal 1 Euro
jahrlich.
M Klare urheberrechtliche Verantwortung von User Uploa-
ded Content-Plattformen.
M Faire und marktgerechte Entlohnung der Kunstschaffen-
den und der Kreativwirtschaft.
M Investitionen der Kreativwirtschaft in qualitativ hochwer-
tige Angebote fiir die User ermdglichen.
M Rechtssicherheit — User kénnen Inhalte auf gesicherter
Grundlage hochladen und bekommen eine Beschwerdemog-
lichkeit gegeniiber den Plattformen.
B Ausgewogene Vertragsregeln fir Kunstschaffende und die
Kreativwirtschaft, die sowohl eine angemessene Entlohnung
kreativer Arbeit als auch die Vertragsfreiheit sowie die Funk-
tions- und Wettbewerbsfahigkeit von Produzenten, Verlagen
und Distributionsunternehmen sicherstellen.
M Respektierung der EU-Grundrechte, vor allem von Mei-
nungsfreiheit und Datenschutz.
M Digitale Selbstbestimmung Europas férdern: Daten aus der
Plattform-Okonomie zeigen im globalen Vergleich, dass Euro-
pa einen massiven Aufholbedarf hat. Zwei Drittel des Borsen-
werts der 60 wertvollsten Online-Plattformen entfallen auf die
USA (Apple, Google, YouTube, Facebook, Amazon, Microsoft
u.a.), rund 30% auf Asien (Tencent, Alibaba, Samsung u.a.) und
nur lediglich 3% auf Europa.
B Auf Basis der EU Copyright-Richtlinie kann der Osterreichi-
sche Gesetzgeber in einem Teilbereich gegensteuern und klare
Regeln fiir die Verantwortung der Internet-Plattformen bei
der Nutzung von Urheberrechten festlegen. Damit gibt er den
Content-Inhabern die Méglichkeit, auf Augenhohe mit den
Plattformen Uber Lizenzvereinbarungen zu verhandeln. Dieses
Ziel darf bei der Umsetzung nicht verwassert werden.
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DIE OSTERREICHISCHE KREATIVWIRTSCHAFT
NIMMT IN DER HEIMISCHEN VOLKSWIRTSCHAFT
LOST EINEN EINEN BEDEUTENDEN PLATZ EIN.

Sie umfasst eine Vielzahl an Akteurlnnen entlang der
. ' PRODUKTIONSWERT VON Wertschopfungskette der Kultur- und Kreativschaffenden.
Auch mit anderen Wirtschaftsbereichen ist sie hoch
3 4’ 1 2 M r vernetzt und gibt mittelbare Impulse an die gesamte
Wirtschaft weiter.
EURO AUS Im Mérz 2019 veroffentlichte das Industriewissen-

Vergleich: 34 Mrd Euro entspricht schaftliche Instituts im Auftrag der Plattform ,Austria
. dem jahrlichen Gesamtumsatz der creative” eine Studie mit dem Ziel, die volkswirtschaft-
bsterreichischen Logistikbranche (2018) I?.che Bedeutung der Kultur- und Kreativwirtschaft in
. Osterreich sichtbar zu machen. Demnach sichert die
urheberrechtsrelevante Wirtschaft im weiteren Sinn —
von Kreativen, Produzenten und Darstellern Gber Musik,
SICHERT Medien und Handel bis hin zum Endkonsumenten - in
Osterreich mehr als 293.000 Arbeitsplitze und I6st in der
® heimischen Volkswirtschaft einen Produktionswert von

34,12 Milliarden Euro aus. Zudem starken die Werke von

y ! ARBEITSPLATZE IN OSTERREICH Kreativen und Kunstschaffenden aller kulturellen Gen-
. Vergleich: 293.000 Arbeitsplatze res das Image Osterreichs als Kulturnation und l6sen
g T i i auf diesem Weg zusatzlich mehr als eine Milliarde Euro

entspricht etwa der Einwohnerzahl des

Burgenlands (2018 - 292.675 Einwohner) an Produktion aus Tourismuseffekten aus.
Die Analyse zeigt, dass Kreativleistungen in Form
von urheberrechtsgeschiitzten Werken in einer moder-

STARKT DAS IMAGE nen Industrie- und Wissensgesellschaft einen essen-
65TERRE|CHS UND LéST tiellen Wirtschaftsfaktor darstellen. Basis dafiir sind

schopferisch und gestalterisch tatige Menschen. lhr

ZUSATZLICH MEHR ALS Schaffen steht fiir die wirtschaftliche Dynamik einer

BEDEU | N

@ o auf Kreativitat und Innovation basierenden Okonomie.
1 M I I I I a rd e Wie wichtig Kreativitat fir Innovation und Wett-
bewerbsfahigkeit von Wirtschaftsraumen ist, sieht
EURO AN PRODUKTION AUS man daran, dass der Begriff der Kreativitit gegen-

SICHERT knapp 30 Arbeltsplatze TOURISMUSEFFEKTEN AUS wartig — gerade auch auf europaischer Ebene - eine

\ erstaunliche Konjunktur erlebt. Als bedeutende
gl 4 Vergleich: Eine Milliarde Euro entspricht in Ressource, die niemals versiegt, als Kapital, auf das
EINE MILLIARDEE v aus Tourlsmuseffekten etwa dem Wert der Geldgeschenke, die sich Herr wir angewiesen sind, um im globalen Wettbewerb
' el \ und Frau Osterreicher zu Weihnachten 2018 bestehen zu kdnnen, ist sie fiir unseren zukiinftigen
] unter den Christbaum legten Wohlstand von entscheidender Bedeutung.

Geistiges Eigentum ist die Schlusselressource ei-
- — ner modernen Industrie- und Wissensgesellschaft.
Umso wichtiger sind angesichts der neuen Tech-
nologien des digitalen Zeitalters faire Rahmenbe-
dingungen fur klinstlerisch-kreatives Handeln, um
dessen Beitrag zu Innovation und Starkung des
Wirtschaftsstandortes Osterreich zu erhalten.

Die Plattform Austria creative fordert durch
ihre Tatigkeit Bewusstseinsbildung fiir diese ge-
sellschaftlich wie wirtschaftlich relevanten Fragen
und begrif3t die Verankerung von Urheber- und
Leistungsschutzrechten, die die Arbeitsbedin-
gungen von Kiinstlern und Kreativen auf eine

langfristig faire Basis stellen. -

Shutterstock
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INTERNATIONAL
_ MUSIKMARKT

ind Post Malone
ste Kiinstlerinnen weltweit

MUSIKBRANCHE INVES Ghrlich
3,7 Milliarden Euroin heue Tale te

TAYLOR SWIFT IST DIE WELTWEIT ERFOLGREICHSTE
KUNSTLERIN DES JAHRES 2019
Ihr im August 2019 veroffentlichtes siebentes Studioalbum
,Lover” schaffte es in zehn Landern auf Platz eins der Charts und
wurde innerhalb der ersten Veroffentlichungswoche weltweit
drei Millionen Mal verkauft. Ed Sheeran gelang zum dritten
Mal in Folge der Sprung unter die Top 3 der meistverkauften
Kinstler weltweit. Sein ,Nr. 6 Collaborations Project” Alboum mit
Kinstlerinnen wie Stormzy, Cardi B, Camila Cabello und Khalid
erreichte Platz eins in 19 Landern, die Single, | Don’t Care” mit
Justin Bieber belegte in 26 Landern den ersten Platz.

i,

INVESTITIONSINTENSIVE MUSIKBRANCHE:

3,7 MRD. EURO ALLEIN FUR NEUE TALENTE

Die Musikwirtschaft ist eine auBBerordentlich investitionsinten-
sive Branche. Kein anderer Wirtschaftssektor investiert einen
so hohen Anteil seines Umsatzes in Forschung & Entwicklung.
3,7 Milliarden Euro werden fiir so genanntes ,A&R (Artist & Re-
pertoire)’, also in den Aufbau von neuen Talenten investiert.
Das sind 23,4% der Gesamteinnahmen. Weitere 1,5 Milliarden

Euro werden fiir Marketing-Aktivitaten fir Kiinstlerinnen und
Kunstler ausgegeben.

DEUTSCHLAND 8,2% UND USA 13% UMSATZPLUS
Der deutsche Musikmarkt verzeichnet 2019 ein Umsatzplus
von 8,2% auf 1,62 Milliarden Euro. Streaming als flihrendes

Marktsegment kommt nunmehr auf einen Anteil von 55,1%

am Gesamtumsatz, gefolgt von der CD (29%), den Down-
loads (6,2%) und Vinyl (4,9% Umsatzanteil).

-
.

MUSIKMARKT DEUTSCHLAND

Umsatz in Mrd Euro 2017 - 2019

gegeniiber 2018. Vor allem das anhaltend starke Wachs-
tum auf mehr als 60 Millionen bezahlte Streaming-Abos ist
MUSIKMARKT USA TOP 10 DER ERFOLGREICHSTEN INVESTITIONSINTENSIVE MUSIKBRANCHE
Umsatz in Mrd USS 2017 - 2019 KUNSTLERINNEN 2019

Die USA - der weltweit gré3te Musikmarkt — erzielten
flr dieses starke Umsatzplus verantwortlich. Die Einnah-
M 1. Taylor Swift _
9,8 z 2. Ed Sheeran
1,59 1,5 1,62 8,7

zum vierten Mal in Folge ein zweistelliges Wachstum. Der
r ,
men aus Musik-Streaming stiegen um 20% auf 8,8 Milliar-
3. Post Malone

Gesamtumsatz stieg 2019 auf 11,1 Milliarden USS um 13%
i L
. . den USS, dies entspricht knapp 80% des Gesamtumsatzes
» am Musikmarkt. —
k ' Y
4. Billie Eilish

Musik (A & R Aquivalent zu F & E)

Technologie-Hardware

5. Queen Gesundheits-, Pharma- und Biotechnologie
6. Ariana Grande
-0,3% -5,6% +16,5% +12% 7. BTS KfZ, KfZ-Teile
o 2018 2019 2017 2018 5019 8. Drake Software & Computer Services
9. Lady Gaga
10. The Beatles

Quelle: 2019 EU Industrial R&D Investment Scoreboard
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SINGLE-
VERKAUFS-CHARTS

INTERPRET TITEL

1. TonesAnd |l ..., Dance Monkey
2. Billie Eilish.. ... Bad Guy
3. LilNasX ..... . ... Old Town Road

4. Shawn Mendes & Camila Cabello . ... Seforita
5. Ed Sheeran & Justin Bieber..................... I Don't Care
6. LewisCapaldi................................. Someone You Loved
7.SarahConnor ..., Vincent
8. Apache 207 ..................ccooooiiiiiiiiiiiie, Roller
9. Mathea....... . 2X
10. AvaMax......................... ... Sweet But Psycho
11. Bonez MC & Raf Camora ...500 PS
12. CapitalBra&Samra ................................ Tilidin
13. Samra & CapitalBra ................................ Wieder lila
14. Lady Gaga & Bradley Cooper ................. Shallow
15. Capital Bra&Samra&Llea ..................... 110
16. Jujufeat. HenningMay ........................... Vermissen
17. Panic! AtTheDisco ....................cccoeeii. High Hopes

...Con Calma
Beautiful People

18. Daddy Yankee & Snow ..
19. Ed Sheeran feat. Khalid

20. Avicii feat. AloeBlacc............................ SOS

21. Meduza feat. Goodboys ........................ Piece Of Your Heart
22. CapitalBra ... Prinzessa

23. Mabel ......................oooo Don't Call Me Up
24. CapitalBra ...................occoooiiii Cherry Lady

25. Mathea .......... ... Chaos

26. JonasBrothers ................................. ... Sucker

27. Raf Camora feat. Ghetto Phénomene ..... Puta Madre

28. SeilerundSpeer ... Herr Inspektor
29. Dynoro & Gigi D'Agostino ....................... In My Mind

30. Onerepublic...................ccooiiiiiii. Rescue Me

31. ImagineDragons ....................cc.ccceee.. Bad Liar

32. PedroCapod ..................cccoeniinn. ...Calma

33. Robin Schulz feat. Erika Sirola ... ... Speechless

34.PostMalone ............................. ... Circles
35.Bausa ... Mary

36.SidO ... Tausend Tattoos
37. Loredana feat. Mozzik ........................... Eiskalt

38. Younotus & Janieck & Senex ................... Narcotic

39. Apache 207 ................ocooiiiiiiiiie 200 Km/H

40. ArianaGrande ... 7 Rings

Quelle: Austria Top 40, GfK Entertainment
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VERKAUFS-CHARTS
INTERPRET TITEL

1. Rammstein ............................ Rammstein
2. Sarah Connor. .. Herz Kraft Werke
3. BillieEilish ...... ..When We All Fall Asleep, Where Do We Go?
4. Seiler und Speer ......... .. Firimmer
5. Robbie Williams......................... The Christmas Present
6.DjOtzi......................... 20 Jahre DJ Otzi - Party ohne Ende
7.RafCamora................................ Zenit
8. AndreaBerg......................cc...... Mosaik
9. Pizzera&Jaus................ .. Wer nicht fuihlen will, muss héren
10. Bonez MC & Raf Camora ..Palmen aus Plastik 2
11.CapitalBra ..........................oo. CB6
12. Lady Gaga & Bradley Cooper .... A Star Is Born (Soundtrack)
13. Die Jungen Zillertaler ............... Megageil Im Juzi-Style
14.EdSheeran ............................... No.6 Collaborations Project
15. Melissa Naschenweng .............. Wirbelwind
16. Andreas Gabalier ...................... Best of Volks-Rock'n'Roller
17. Rainhard Fendrich .................... Starkregen
18. Volbeat ..Rewind, Replay, Rebound
19.Queen ... Greatest Hits I+lI+l1l -Platinum Collection
20. Christian Thielemann ............... Neujahrskonzert 2019
& Wiener Philharmoniker
21. Pizzera&Jaus ........................... Unerhort solide
22.Nockis ............ocooiiiiiiiii Fir ewig
23. CapitalBra&Samra .................. Berlin lebt 2
24.S€er..........c..ccceeeinn. ..Analog
25. Bruce Springsteen .. Western Stars
26. Amigos ....................... ..Babylon
27.AndréHeller.............................. Spates Leuchten
28. LeonardCohen ......................... Thanks For The Dance

29. Ed Sheeran ....
30. Semino Rossi .

..Soist das Leben

31.Wanda ... Ciao!

32.EAV .o 1000 Jahre EAV Live - Der Abschied

33. Annenmaykantereit.................. Schlagschatten

34.PostMalone ............................. Hollywood's Bleeding
35.Mero..................... .. Ya Hero Ya Mero

36. Giovanni Zarrella ... ..Lavita e bella

37.KontraK ............... .. Sie wollten Wasser doch kriegen Benzin
38.Shindy ... Drama

39.Sido ... Ich & keine Maske

40. ArianaGrande ........................... Thank U Next

Shutterstock

OSTERREICHS
AIRPLAY-CHARTS

INTERPRET TITEL TRW AE

IDon'tCare .........cooveeveeiiieee 2.483,230........... 12.980
.Sweet But Psycho . ...12.991
...Someone You Loved 2.233,770........... 11.195

3. Lewis Capaldi ...

4. Pedro Cap6 & Farruko ....Calma (Remix) 2.233,770........... 11.195
5.Mathea ... 2X 2.117,430........... 12.391
6. Shawn Mendes & Camila Cabello................... Seforita ... 2.068,640........... 11.174
7.Mabel ... Don'tCallMe Up ......coooviiiiiin, 2.062,650........... 10.725
8. Panic! AtTheDisco .....................cccccoeeviiiinn. High Hopes ........ccccccoovviiiiiii 2.051,070........... 10514
9. Kygo & Whitney Houston ............................... HigherLove ..........ccccoooiiiiiinn. 2.039,320............ 9.080
10. Daddy Yankee feat.Snow ............................... ConCalma ..., 2.023,120........... 11.226
11. Avicii feat. Aloe Blacc ....... .SOS ... 00 g ...10.307
12. Jonas Brothers ..... .Sucker. ..1.863,340............ 8.071
13. Calvin Harris & Rag'n'Bone Man ... .Giant ..... o 1ld 11.776
14. YouNotUs & Janieck & Senex ......................... Narcotic ... 1.740,240............ 8.674
15. AlleFarben &llira .......................................... Fading ........oooooviiiiiiiiii 1.689,310............ 8.991
16. ImagineDragons ... Bad Liar.........cccoooiiiiiiiiiii 1.675490........... 10.624
17. Robin Schulz feat. ErikaSirola ...................... Speechless .........cccccoevviiiiiiiiiii 1.658,400............ 9.794
18. TonesAndl ....................... .Dance Monkey ...
19. Dermot Kennedy .. .Power Over Me ..
20. Onerepublic ............ .RescueMe.......... .
21.PInkfeat.CashCash ... CanWe Pretend ...........c.cccoeviinnn.
22.PINK .. Walk Me Home ..., 1.522,000............ 9.046
23.AvaMax ..., SOAM L. 1.513,440........... 11.438
24. Ed Sheeran feat.Khalid ................................. Beautiful People ................cc...cco. 1.509,030............ 6.069
25. Mark Ronson feat. Miley Cyrus ...................... Nothing Breaks Like A Heart ........... 1.476,350............ 8.875
26.GrahamVLukas ... Love Someone ............cccocoiiiil 1.411,500............ 6.783
27.AlvaroSoler ....................ccooeiiii .La Libertad . ... 5.660
28. Gamper & Dadoni feat. Emily Roberts ........... Bittersweet Symphony.................... 1.391,450............ 5.245
29, AVEC ... UnderWater.............ccoooooeiil 1.372,080............ 4.381
30.Mathea ... Chaos........ccooooviviiiiiiiiiiieee 1.358,310............ 4.880
31. Taylor Swift feat. Brendon Urie .................... Mel L 1.354,370............ 7.480
of Panic! At The Disco
32.KatyPerry ..ot Never Really Over ..............cc...cc...... 1.338,570............ 5.964
33. Robin Schulz feat. Harloe .AllThis Love........ 7.919
34.RitaOra ......... .Let You Love Me.. 5.700
35. Matt Simons .. OpenUp ............ . ... 5.839
36. TOMGIEGOKY ..o Small Steps .......ooooiiiiiiiiie 1.260,230............ 5.661
37.Taylor Swift ... You Need To Calm Down.................. 1.248,590............ 5.442
38, AVICH ..o Heaven.............cccceoviiiiii, 1.246,950............ 5.775
39. StefanieHeinzmann ..................................... Shadows. ... 1.183,950............ 4,252
40. Dynoro & Gigi D'Agostino .............................. INMy Mind ... 1.179,720............ 4.403

TRW Tages-Reichweite
in Millionen Horern

AE Anzahl der Einsitze

Fiir die Airplay-Charts
werden die Titeleinsdtze
folgender Radios
ausgewertet:

m 88.6

B Antenne Radios

H Energy

mFM 4

m 03

B Kronehit

m Life Radios

m ORF Regionalradios
m O1

B Radio Arabella

B Radio Grin-Weiss
B Radio Soundportal
M Radio U1 Tirol

H Superfly.fm

m Welle 1

m Welle 1 Innsbruck

Quelle: MusicTrace
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GOLD AWARDS 2019

GOLD WIRD VERLIEHEN FUR:

7.500 VERKAUFTE ALBEN, 15.000 VERKAUFTE SINGLES

INTERPRET TITEL

ArianaGrande ...................................... No Tears Left To Cry (Single)
BillieEilish............................................ Don't Smile At Me
RIN L, Bros (Single)

Robin Schulz&Piso21 ............................ Oh Child (Single)
Robin Schulz & Marc Scibila..................... Unforgettable (Single)
DJ Snake ft. Selena Gomez,...................... Taki Taki (Single)
Ozuna & Cardi B

NicoSantos......................occeeiiiiiiiii, Safe (Single)

David Garrett .............. ...Rock Revolution
Noizy ft. RAF Camora .. ... Toto (Single)

Felix Jaehn ft. Alma...... ...Bonfire (Single)

Felix Jaehn ft.R.City ........................... Jennie (Single)
ArianaGrande ...................................... Thank U, Next (Single)
Halsey ..............cc.oceois ... Without Me (Single)
Die Fantastischen Vier Zusammen

David Guetta, Martin Garrix & Brooks ..... Like 1 Do (Single)

RitaOra...................oooeiiiiiiiee Let You Love Me (Single)

ShawnMendes .............................. Shawn Mendes

Linkin Park ...One More Light

Various Artists ... The Greatest Showman

Kitschkrieg ft. Trettmann, Gringo, ........... Standard (Single)

Ufo361 & Gzuz

Saso Avsenik & seine Oberkrainer ........... GroRe Hits von Slavko Avsenik

Ariana Grande ...7 Rings (Single)

ImagineDragons ... Bad Liar (Single)

InaRegen ... Klee

LP ... ...Lost On You (Single)

Michael Bublé ...Love

AndreaBerg ...... ...Mosaik

ShirinDavid ...................................... Gib Ihm (Single)

Billie Eilish Bad Guy (Single)

Billie Eilish ...Bury a Friend (Single)

BillieEilish ............................................ When the Party's Over (Single)

Billie Eilish & Khalid ................................. Lovely (Single)

AnnenMayKantereit ................................ Pocahontas (Single)

AnnenMayKantereit ............................. Oft gefragt (Single)

Solarkreis ...Vergiss mein nicht (Single)

Die Draufganger .......................c.cccoee. Hektarparty

Mark Ronson ft. Miley Cyrus .................... Nothing Breaks Like a Heart
(Single)

AlecBenjamin ... Let Me Down Slowly (Single)

Seiler und Speer .. ...lwi ned (Single)

BillieEilish ............................................ When We All Fall Asleep,
Where Do We Go?

EloydelJong ...............ccccooiiiiiii Kopf aus - Herzan

Das Beste aus 10 Jahren
Party - Vol. X
Mabel ..., Don't Call Me Up (Single)

Die Grubertaler
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INTERPRET TITEL

Shawn Mendes ft. Camila Cabello ........... Senorita (Single)

Melissa Naschenweng............................. Wirbelwind

Melissa Naschenweng.............................. Kunterbunt

Martin Garrix ft. Macklemore & ............... Summer Days (Single)

Patrick Stump Of Fall Out Boy

PedroCapol...................coooiiiiiiiiii Calma (Single)

Calvin Harris & Rag'n'BoneMan............... Giant (Single)

Alle Farben &llira..................................... Fading (Single)

Travis Scottft.Drake, ............................... Sicko Mode (Single)

Swae Lee & Big Hawk

LSD ft. Sia, Diplo & Labrinth .................... Thunderclouds (Single)

Herbert Pixner Projekt .......................... Live On Tour

Herbert Pixner Projekt ........................... Volksmusik

EdSheeran...................... ..Collaborations Project

BaUsSa ..ot Mary (Single)

Ed Sheeranft.Khalid .............................. Beautiful People (Single)

NOCKIS. ..ot Fiir ewig

RAFCamMoOra ... Corleone (Single)

Ufo 361 ..Nice Girl 2.0 (Single)

RAF Camora feat.BonezMC..................... Alles probiert (Single)

Loredana & Mozzik................................... Bonnie & Clyde (Single)

MEro ...t Hobby Hobby (Single)

MEro ...t Wolke 10 (Single)
..Sonnenbirille (Single)

Kiddy ContestKids................................... Kiddy Contest Vol. 24

YouNotUs, Janieck & Senex .................... Narcotic (Single)

Alle Farben, KelvinJones ........................ Only Thing We Know (Single)

& YouNotUs

Mathea ... Chaos (Single)

MarcPircher .............................. Horst du mein Herz

Apache207 .................ccoccovviiiiiiiii Roller (Single)

Pizzera & Jaus ..Wer nicht fihlen will, muss horen

Lauv & Troye Sivan ............................. I'm So Tired. ... (Single)

Stefan Obermaier ................................. Mozart re:loaded

Seilerund Speer ... Herr Inspektor (Single)

David Guetta ft. Bebe Rexha &J Balvin...Say My Name (Single)

Robin Schulzft.Harloe ............................ All This Love (Single)

AvaMax ............cccoooiiiiii So Am | (Single)

Hugel ft. AmbervanDay ........................ WTF (Single)

DieEdlseer .....................cccocccoviiiiiiiii Goldene Weihnacht

Gamper & Dadoni ft. Emily Roberts ........ Bittersweet Symphony (Single)

Loredana ft. Mozzik ..Eiskalt (Single)

RIN ...

SO ..o

André Heller ..Spates Leuchten

EAV ...l ..1000 Jahre EAV Live — Der Abschied

..Thanks for the Dance!

Shutterstock
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PLATIN AWARDS 2019

PLATIN WIRD VERLIEHEN FUR:

15.000 VERKAUFTE ALBEN, 30.000 VERKAUFTE SINGLES

INTERPRET TITEL

5-fach Platin

Seilerund Speer ... Ham kummst
3-fach Platin
MichaelBublé......................................... Christmas
2-fach Platin
Bausa..............coooiii Was du Liebe nennst (Single)
SeilerundSpeer ...l Ham kumst (Single)
Andreas Gabalier ................................. I'sing a Liad fir di (Single)
Dynoro & Gigi D'Agostino .................... In My Mind (Single)
Andreas Gabalier ................................. Vergiss mein nicht

.. Niente
LilNasX ... Old Town Road (Single)
AvaMax ... Sweet But Psycho (Single)
Camila Cabello ft. Young Thug .............. Havana (Single)
Tonesand |l Dance Monkey (Single)
Platin
Josh. ... Cordula Griin (Single)
Panic! At The Disco .. High Hopes (Single)
NicoSantos.................................... .. Rooftop (Single)
Felix Jaehn ft. Jasmine Thompson ......... Ain't Nobody (Loves Me Better)

(Single)

Various Artists ... A Star Is Born
Lady Gaga & Bradley Cooper .. Shallow (Single)
GeorgeEzra........................ Shotgun (Single)
Clean Bandit ft. SeanPaul & .................. Rockabye (Single)
Anne-Marie
DeanLlewis ...............ccccoovviiiiii, Be Alright (Single)

INTERPRET TITEL

GeorgeEzra..................cccoiii Paradise (Single)
Herbert Gronemeyer.............................. Tumult
Ofenbach vs Nick Waterhouse ............... Katchi (Single)
Ofenbach .......................................... Be Mine (Single)
MarkForster .......................coocooiiiinn. Tape

DJ Khaled ft. Justin Bieber, Quavo, ....... I'm the One (Single)
Chance the Rapper & Li

Mathea ... 2x (Single)
AnnenMayKantereit Alles Nix Konkretes
Seiler und Speer ..... Ala bin (Single)
Seiler und Speer ..... Soits Leben (Single)

Andreas Gabalier ................................. Hulapalu (Single)

Andreas Gabalier ................................ Amoi seg' ma uns wieder (Single)
Stefan Obermaier ... Beethoven re:loaded
Rammstein ......................................... Rammstein

Calvin Harris & Dualipa ...................... One Kiss (Single)

Herbert Pixner Projekt ....................... Summer

Ed Sheeran & Justin Bieber .................... | Don't Care (Single)

Twenty One Pilots Blurryface

Twenty One Pilots Ride (Single)

SarahConnor ............................cccceeei. Vincent (Single)
SarahConnor ...........................cooooii, Herz Kraft Werke

Lewis Capaldi ... Someone You Loved (Single)
Lauv | Like Me Better (Single)
SeilerundSpeer..........................o.. Flr immer

Burak Yeter ft. Danielle Sandoval .......... Tuesday (Single)

Robin Schulz ft. Erika Sirola .................. Speechless (Single)

Cardi B, Bad Bunny & JBalvin ................ | Like (Single)

Mero .........oooiiiiiii Baller los (Single)

RIN Dior 2001 (Single)

Robbie Williams...................................... The Christmas Present

GOLD- & PLATINVERLEIHUNGEN TAGESAKTUELL AUF: IFPI.AT
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AMADEUS
AUSTRIAN MUSIC
AWARDS 202

DIE 20. VERLEIHUNG der Amadeus Austrian

Music Awards wird am 10. September 2020 in
der Wiener Stadthalle iiber die Biihne gehen

BILDERBUCH UND SEILER & SPEER
jeweils vier Mal nominiert

TICKETS ERHALTLICH AUF: oeticket.com oder wien-ticket.at

2020 FEIERN DIE AMADEUS
AUSTRIAN MUSIC AWARDS IHR
20-JAHRIGES JUBILAUM

Am 10. September 2020 wird das Spektakel
in der Wiener Stadthalle Gber die Biihne
gehen und in ORF 1 ibertragen. Conchita
Wurst wird durch den Abend fiihren. Tickets
fur die Jubildums-Show sind ab sofort
erhaltlich!

Die Nominiertenliste wird mit vier
Nominierungen fir Bilderbuch und Seiler
und Speer angefiihrt. Mit jeweils drei
Nominierungen gehen Pizzera & Jaus
und Raf Camora ins Rennen. Mit je zwei
Nominierungen diirfen Buntspecht, DJ Otzi,
Lou Asril, Mathea, Melissa Naschenweng,
Voodoo Jirgens, Wanda sowie Yasmo &
die Klangkantine auf eine der begehrten
Amadeus Trophéden hoffen. Die komplette
Nominierungsliste siehe nebenstehend u
nd auf amadeusawards.at.

GLANZ, GLAMOUR UND SPEKTAKU-
LARE LIVE-ACTS

Die Amadeus Austrian Music Awards
stehen auch heuer wieder voll und ganz
im Zeichen der Vielfalt der 6sterreichischen
Musikszene. Heimische Superstars treffen
auf Newcomer der letzten Jahre. Das
bunte und abwechslungsreiche Showpro-
gramm wird durch die verschiedensten
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Genres flihren und die vielfaltigen Aus-
pragungen der Osterreichischen Musik-
szene prasentieren.

Wer die grof3e Jubildaumsshow mit
den Stars der heimischen Musikszene live
miterleben méchte, kann sich jetzt schon
Karten sichern: Tickets sind ab 39 €
Uber oeticket.com, wien-ticket.at oder
stadthalle.com erhaltlich.

AMADEUS AUSTRIAN MUSIC
AWARDS IN ORF 1

Anlasslich der Verleihung der Amadeus
Austrian Music Awards wird auch der
Hauptabend in ORF 1 ganz im Zeichen der
Award-Show stehen.

HITRADIO O3 PRASENTIERT DIE KA-
TEGORIE ,SONG DES JAHRES"

Das gréBte Radio Osterreichs prasentiert
bei den Amadeus Austrian Music Awards
2020 wieder die Kategorie ,Song des Jah-
res. Am Tag der Preisverleihung wird O3
aufllerdem live aus der Wiener Stadthalle
senden. 03-Moderator Benny Hértnagl
wird die Nominierten und die Stargaste
begriilen, von den Proben berichten und
einen Vorgeschmack auf die groBe Gala am
Abend liefern. Auch der ©3-Wecker wird
die Verleihung am nachsten Tag ausftihrlich
Revue passieren lassen. —

»20 Jahre Amadeus
konnen zweifellos als
Erfolgsstory bezeich-
net werden! Herzlichen
Dank an die Kiinstler-
innen und Kiinstler,
deren Vielfalt, Talent
und Kreativitat die
erfolgreiche und
unverwechselbare
heimische Musikszene
charakterisieren.
Besonders freut mich,
dass wir fiir die Jubila-
ums-Show auch Tickets
anbieten und den
Musikfans dadurch un-
vergessliche Momente

ermoglichen konnen.”
DIETMAR LIENBACHER,

Managing Director Sony Music Austria
und Prasident des Verbands der
Osterreichischen Musikwirtschaft

s

Weitere Informationen rund um die
Amadeus Austrian Music Awards:
amadeusawards.at
facebook.com/AmadeusAwards
instagram.com/amadeusawards/

N im ,

SONG DES JAHRES
presented by Hitradio O3

B Mathea.............................. Chaos
HWanda............ Ciao Baby

M Seiler und Speer. Herr Inspektor
M Pizzera&Jaus................ Kaleidoskop
MRafCamora................. Puta Madre

feat. Ghetto Phénoméne

ALBUM DES JAHRES
WDJOtzZi.....ccccccoorin 20 Jahre DJ Otzi
- Party ohne Ende
M Seiler und Speer ............ Farimmer
M Voodoo Jiirgens............. 'S klane Gliicksspiel
M Bilderbuch
HMRafCamora............ Zenit
LIVE ACT DES JAHRES
presented by oeticket.com
M Bilderbuch
H EAV
M Folkshilfe

M Pizzera & Jaus
M Seiler und Speer

SONGWRITER

presented by akm & austro mechana
BMLemo........cccoovvivnnne, Alte Seele
BMYasmo.........ccooooeennns Gib mir das

& die Klangkantine
Bl Melissa Naschenweng..| steh auf

Bergbauernbuam
BLoSt ..o Sympathy
HSeminoRossi&............. Unbeschreiblich weiblich

Rosanna Rocci - Umstédndlich mannlich

FM4 AWARD

H Anger

H Buntspecht

M Lou Asril

H Oehl

H Yasmo & die Klangkantine

ALTERNATIVE

H Buntspecht

M Lou Asril

H My Ugly Clementine
M Pauls Jets

M Voodoo Jiirgens

ELECTRONIC/DANCE
M Darius & Finlay

EHVOB

B Mowe

M Parov Stelar

B Wurst

HARD & HEAVY

M Bloodsucking Zombies From Outer Space
M Edenbridge

B Our Survival Depends On Us

M Russkaja

M Turbobier

HIP HOP/URBAN
LIDET T

H Hunney Pimp

H KeKe

W Raf Camora

M Yung Hurn

JAZZ/WORLD/BLUES
W 5/8erlin Ehr'n
B Hans Theessink
B Marina & The Kats
W Wieder, Gansch & Paul
B Wiener Blond & das
Original Wiener Salonensemble

POP/ROCK

M Bilderbuch

B Mathea

M Pizzera & Jaus

M Seiler und Speer
B Wanda

SCHLAGER/VOLKSMUSIK
M Die jungen Zillertaler

H Die Seer

B DJ Otzi

W Melissa Naschenweng

B Nockis

TONSTUDIOPREIS BEST SOUND
presented by FAMA

M 5K HD - High Performer

M Bilderbuch - Vernissage My Heart

M Julian le Play - Sonne Mond Sterne

M Lylit - Inward Outward

B Thorsteinn Einarsson - Ingi
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