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Ö s t e r r e i c h i s c h e r 	 0 8  
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›  P h y s is c h e r  T o n t r ä g e rm a r k t  	 1 4 	
›  D ie  b e l ie b t e s t e n  M u s ik s t i le  	 1 8
›  L S G  L iz e n z e in n a h m e n  	 2 2 	
›  E U  C o p y r ig h t -R ic h t l in ie  in 	 2 3
Ö s t e r r e ic h  u m s e t z e n
›  D ie  ö k o n o m is c h e  B e d e u t u n g 	 2 4
d e r  K r e a t iv w ir t s c h a f t 	

I n t e r n a t i o n a l e r 	 2 6  
M u s i k m a r k t  2 0 1 9

C h a r t s  &  G o l d /P l a t i n -	 2 8
a u s z e i c h n u n g e n  2 0 1 9   
›  To p  4 0  S in g le - u n d  A lb u m  C h a r t s
›  A ir p la y  J a h r e s c h a r t s
›  G o ld - u n d  P la t in a u s z e ic h n u n g e n
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Die Musikwirtschaft könnte eigentlich zufrieden sein. 
Mit einem Plus von 8,3% erzielte der Musikkonsum in 
Österreich die höchste Steigerung im Jahresvergleich seit 
den goldenen 1990er-Jahren. Damit wächst der österrei-
chische Musikmarkt zum dritten Mal in Folge und auch 
im internationalen Vergleich steht Österreich gut dar. 
Der britische Musikmarkt legte im Vorjahr um 7,5% zu, 
Deutschland um 8,2%, Frankreich um 5,4% und die USA 
sogar um 13%.

Streaming-Abos sind der Wachstumsmotor schlecht-
hin und haben die CD längst als beliebtestes Format des 
Musikkonsums abgelöst. Rund um das Jahr 2000 waren 
die Musiklabels nicht ganz freiwillige Pioniere des digi-
talen Wandels, haben aber die Herausforderungen der 
Digitalisierung nach einer kurzen Schockstarre aktiv an-
genommen, die Angebotsformen für musikaffine Konsu-
mentinnen und Konsumenten wesentlich ausgebaut und 
ihre Geschäftsmodelle grundlegend verändert. Während 
im Vorjahr bereits mehr als die Hälfte der Umsätze mit 
Streaming-Abos erzielt wurden, erlebt die Vinyl-Schall-
platte seit einigen Jahren eine kaum erwartete Renais-
sance und aus UK kommt die Information, dass sich dort 
die Nachfrage nach Musikkassetten im Vorjahr verdop-
pelt hat. In Österreich erreicht die CD mit dem aktuellen 
Neujahrskonzert der Wiener Philharmoniker regelmäßig 
Platz 1 der Alben-Charts, also Klassik als Chart-Stürmer. 
Beim Streaming wiederum dominieren internationale 
Hits wie Dance Monkey und Bad Guy sowie das Genre 
Deutsch-Rap mit Acts wie Raf Camora oder Capital Bra. 
Österreichische Pop-Acts wie Mathea, Bilderbuch, Wan-
da, Seiler und Speer oder Pizzera & Jaus sind teilweise 
erfolgreicher als internationale Top-Stars. Helene Fischer 
und Andreas Gabalier haben in den 10er-Jahren mehr 
CDs verkauft als alle anderen und füllen regelmäßig die 
Konzerthallen. Alles Beweise dafür, wie die Fragmentie-
rung des Entertainmentmarkts voranschreitet und wie 

herausfordernd der Wettbewerb um die Aufmerksamkeit 
der Konsumenten geworden ist. 

Noch ist nicht klar, ob die aktuellen Marktzuwächse 
dauerhaft oder doch nur eine Momentaufnahme sind. 
Damit sich der Wachstumskurs fortsetzen kann, bedarf es 
jedenfalls fortgesetzter Anstrengungen und Investitionen 
der Musikwirtschaft, aber auch fairer und zukunftsfähi-
ger gesetzlicher Rahmenbedingungen. Dazu gehört als 
absolute Priorität der Branche die korrekte Umsetzung 
der unlängst vom Europäischen Parlament und den Mit-
gliedsstaaten beschlossenen EU Copyright-Richtlinie in 
österreichisches Recht. Die letzte Überarbeitung des EU-
Urheberrechts datiert aus dem Jahr 2001 – seitdem haben 
sich die Player und die Angebotsformen im Internet gra-
vierend geändert. Bei der anstehenden Novellierung steht 
viel auf dem Spiel: Gelingt es, das kulturelle Ökosystem in 
Österreich und der EU gegenüber den Internet-Giganten 
aus dem Silicon Valley wirksam zu stärken oder geben 
diese Plattformen aufgrund ihrer Marktmacht die Regeln 
weiterhin selbst vor? Kann die so genannte „Wertschöp-
fungslücke“, die in den letzten 10 Jahren massiv zulasten 
der europäischen Kreativbranchen aufgegangen ist, fair 
und nachhaltig geschlossen werden? Oder wird immer 
mehr Musik und anderer Content im Internet distribuiert, 
ohne dass die Musik- und andere Kreativbranchen dafür 
marktgerecht vergütet werden, während die Online-
Plattformen diesen Content gewinnbringend durch 
Werbung monetarisieren? Nach wie vor ist ein großer Teil 
des auf User Uploaded Content-Plattformen, wie etwa 
YouTube oder Facebook, angebotenen und konsumierten 
Contents gegenüber den Kreativen entweder gar nicht 
oder nicht fair vergütet. Die Copyright-Richtlinie kann das 
ändern. Höchste Zeit für Fairness und Gerechtigkeit!

Dietmar Lienbacher
Franz Medwenitsch
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1 6 6   M i o  E u r o  (+8 , 3 % )

S T R E A M I N G :  

6 8 , 9  
M i o  E u r o  (+3 3 , 5 % )

D O W N L O A D S :  

8 , 6  
M i o  E u r o  (-2 1 , 1 % )

P H Y S I S C H E R  
M A R K T :  

5 0 , 6  
M i o  E u r o  (-7 , 8 % )

M O B I L E :  

0 , 4  
M i o  E u r o  (-2 0 % )

L S G :  

3 1 , 5  
M i o  E u r o  (+7 , 1 % )

S Y N C H /M E R C H /  
S O N S T I G E :  

6  
M i o  E u r o

0 70 6
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D E R   
M U S I K M A R K T  2 0 1 9   
I M  Ü B E R B L I C K

0 9

 „ D e r  ö s t e r r e i c h i s c h e  
M u s i k m a r k t  v e r z e i c h n e t  
d a s  d r i t t e  U m s a t z p l u s  i n  
F o l g e ,  m i t  e i n e r  W a c h s -
t u m s r a t e ,  d i e  w i r  n u r  a u s  
d e n  9 0 e r  J a h r e n  k e n n e n ,  
d a b e i  i s t  d a s  P o t e n z i a l  
a m  S t r e a m i n g -M a r k t  
n o c h  n i c h t  a u s g e s c h ö p f t  
– w i r  w e r d e n  w e i t e r  k o n -
s e q u e n t  a u f  I n n o v a t i o n  
u n d  K ü n s t l e r -A u f b a u  
s e t z e n  u n d  k ö n n e n   
o p t i m i s t i s c h  i n  d i e   
Z u k u n f t  b l i c k e n .“
D I E T M A R  L I E N B A C H E R ,   
M a n a g in g  D i r e c t o r  S o n y  M u s ic  A u s t r ia   
u n d  P r ä s id e n t  d e s  V e r b a n d s  d e r   
ö s t e r r e ic h is c h e n  M u s ik w ir t s c h a f t

0 8

➞

M U S I K M A R K T  w ä c h s t  z u m  d r i t t e n  M a l   
i n  F o l g e  a u f  1 6 6  M i l l i o n e n  E u r o   (+8 ,3 % )

M U S I K S T R E A M I N G  w ä c h s t  u m  3 3 ,5 %   
a u f  6 8 ,9  M i l l i o n e n  E u r o  U m s a t z

F Ü N F  Ö S T E R R E I C H I S C H E  A L B E N  i n   
d e n  T o p  1 0  d e r  J a h r e s -V e r k a u f s c h a r t s

M U S IK M A R K T  W Ä C H S T  U M  8 ,3 %   
A U F  1 6 6  M I L L IO N E N  E U R O  
166 Millionen Euro wurden am österreichischen Musik-
markt 2019 erwirtschaftet, ein Plus von 8,3% gegenüber 
2018. Damit wächst der Musikmarkt zum dritten Mal in 
Folge und verzeichnet den größten Umsatzzuwachs seit  
26 Jahren. 

Mit den Online-Musik Angeboten Streaming und Down-
loads wurde ein Umsatz von 77,5 Millionen Euro (+24%) 
erzielt, die physischen Tonträger CDs, Vinyl-Schallplatten und 
Musik-DVDs kommen auf 50,6 Millionen Euro (-7,8%). Die 
Lizenzeinnahmen der Verwertungsgesellschaft LSG sind auf 
31,5 Millionen Euro (+7,1%) gestiegen. Weitere rund sechs 
Millionen Euro steuerten die Umsätze mit Merchandising-
Produkten sowie die Lizenzierung von Musik für Filme oder 
Werbung (Synch-Rechte) zum Gesamtumsatz bei.

S T R E A M IN G -A B O S  S O R G E N  F Ü R  M E H R  A L S  D I E  
H Ä L F T E  D E R  E IN N A H M E N  A M  M U S IK M A R K T
Streaming pusht den Musikmarkt! Mit einem kräftigen  
Umsatzplus von 33,5% auf 68,9 Millionen Euro ist Strea-
ming der mit Abstand größte Umsatzbringer am österrei-
chischen Musikmarkt. Bezogen auf die Kernbereiche des 
Musikmarktes sorgen Streaming-Abos mit einem Anteil 
von 54% bereits für mehr als die Hälfte der Einnahmen. In 
Summe wurden im Vorjahr in Österreich rund 7,8 Milliarden 
Songs gestreamt, eine Steigerung von 42% gegenüber 
2018. Downloads tragen mit 8,6 Millionen Euro zum  
Gesamtumsatz bei, Klingeltöne mit 0,4 Millionen.

F Ü N F  Ö S T E R R E I C H I S C H E  A L B E N  IN  D E N  T O P  1 0  
D E R  J A H R E S -V E R K A U F S C H A R T S  
Auch 2019 sind österreichische Alben in den Charts stark 
vertreten. Seiler und Speer schaffen mit „Für immer“ Platz 4 
der Jahrescharts, DJ Ötzi belegt mit „20 Jahre DJ Ötzi – Party 
ohne Ende“ Platz 6, Raf Camora ist gleich mit zwei Alben 
vertreten: Platz 7 für „Zenit“ und Platz 10 für das gemein-
sam mit Bones MC produzierte Album „Palmen aus Plastik 
2“. Pizzera & Jaus platzieren sich mit „Wer nicht fühlen will, 
muss hören“ in die Top 10. Insgesamt schafften es 30 öster-
reichische Alben unter die Top 100. Die meistverkauften 
Alben in 2019 kommen von Rammstein, Sarah Connor und 
der mehrfachen Grammy-Gewinnerin Billie Eilish.

I F P I  M U S I K M A R K T  2 0 1 9
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1 5 3 , 3 1 6 6

2 0 1 8 2 0 1 92 0 1 7

1 4 5 , 4

+ 6 ,1 %

U m s a t z  i n  M i o  E u r o  2 0 1 7  – 2 0 1 9

MU S I K MAR K T  Ö S T E R R E I CH

+ 5 ,5 % + 8 ,3 % 49+31+9+8+3■ S t r e a m s
■ C D
■ D o w n l o a d s
■ V i n y l
■ D V D3 1 %

5 4 %

7 %

6 %

I n  P r o z e n t -A n t e i l e n  a m  G e s a m tm a r k t  2 0 1 9  
(o h n e  L S G /S y n c h /M e r c h )

AN T E I L  M U S I K F O R MAT E

2 %

41+24+20+6+4+3+2■ S t r e a m s
■  C D
■ L S G
■ D o w n l o a d s
■ V i n y l
■ S y n c h /M e r c h / 
     S o n s t i g e
■ D V D3 9 , 4

6 8 , 9

8 , 6

3 1 , 5

7 , 8
6

3 , 1

U m s a t z  i n  M i o  E u r o  2 0 1 9

UM SAT Z  D E R  E I N Z E L N E N  F O R MAT E



S T R E A M I N G  &   
D O W N L O A D S

1 11 0

➞

M U S I K S T R E A M I N G  w ä c h s t  u m  3 3 ,5 %   
a u f  6 8 ,9  M i l l i o n e n  E u r o  U m s a t z  

S T R E A M I N G  s o r g t  f ü r  5 4 %  d e s  U m s a t z e s   
a m  M u s i k m a r k t

7 , 8  M I L L I A R D E N  S O N G S  w u r d e n  2 0 1 9  g e s t r e a m t

S T R E A M IN G  P U S H T  D E N  G E S A M T E N   
M U S IK M A R K T  A U F  W A C H S T U M S K U R S
Die Streaming-Erfolgsgeschichte setzt sich auch in  
2019 kontinuierlich fort. Innerhalb der letzten drei Jahre 
konnten die Umsätze trotz des bereits hohen Niveaus 
mehr als verdoppelt werden. Von 2018 auf 2019 kamen 
wieder über 17 Millionen Euro hinzu, was ein kräftiges 
Umsatzplus von 33,5% auf 68,9 Millionen Euro bedeu-
tet. Diese Entwicklung zeigt eine nie da gewesene 
Veränderungsdynamik. Nie zuvor hat sich ein neues 
Musik-Format so schnell so hohe Marktanteile  
gesichert.

Bezogen auf die Kernbereiche des Musikmarktes 
sorgen Streaming-Abos mit einem Anteil von 54% 
für mehr als die Hälfte der Einnahmen. Somit wird 
am Musikmarkt bereits gut jeder zweite Euro mit 
Streaming verdient. In Summe wurden im Vorjahr 
in Österreich rund 7,8 Milliarden Songs gestreamt, 
eine Steigerung von 42% gegenüber 2018, das sind 
etwa 1000 Songs oder 50 Stunden Musik pro Kopf. 
Und das Potenzial scheint noch nicht ausgeschöpft 
zu sein. Denn im Vergleich etwa zu skandinavischen 
Ländern oder den USA weist Österreich noch eine 
deutlich geringere Dichte von Premium-Abos auf.

Vom gesamten Streaming-Umsatz wird der Lö-
wenanteil von 62,7 Millionen Euro über Abo-Diens-
te wie Spotify, Apple Music, Amazon unlimited oder 
Deezer erwirtschaftet. Verhältnismäßig beschei-
dene 3,5 Millionen Euro steuern Einnahmen aus 
Videostreams hauptsächlich vom weltweit größten 
Musikstreaming-Dienst YouTube bei. Rund 2,7 Mil-
lion Euro kommen von werbefinanzierten Audio-
Streaming Abos. Daraus ergeben sich folgende 
Umsatzanteile der unterschiedlichen Streaming-
Formate: Premium-Abos von Diensten wie Spotify, 
Deezer oder Apple Music erwirtschaften 91% 
der gesamten Streaming-Umsätze. Videostreams 
steuern fünf Prozent bei und werbefinanzierte 
Audio-Streaming Abos vier Prozent.

Die rasanten Streaming-Zuwächse beflügeln 
den gesamten Musikmarkt, der nun nach einer 
langen Durststrecke zum dritten Mal in Folge 
gewachsen ist. Streaming ist neuerlich haupt-
verantwortlich für das Umsatzplus am österrei-
chischen Musikmarkt!

Streaming schlägt also bei den Konsumen-
ten ein wie selten ein Musikservice zuvor. Weil 
es für Musikfans offenbar ein unschlagbares 
Angebot ist. Man nimmt sich ein Abo und 
konsumiert so viel Musik wie man möchte,  
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2 0 1 8 2 0 1 92 0 1 7

3 , 5

A n z a h l  g e s t r e a m t e  S o n g s   
i n  M i l l i a r d e n  2 0 1 7  – 2 0 1 9  

S T R E AM S

7 , 8

5 , 5

+ 7 5 % + 5 7 % + 4 2 %

2 0 1 8 2 0 1 92 0 1 7

3 2 , 6

U m s a t z  i n  M i o  E u r o  
2 0 1 7  – 2 0 1 9  

S T R E AM S

6 8 , 9

5 1 , 6

+ 8 6 % + 5 8 ,3 % + 3 3 ,5 %

D I E  T O P  1 0  G E S T R E AMT E N  S O N G S  2 0 1 9
 	T I T E L 		  I N T E R P R E T
	 1 . 	 O ld  To w n  R o a d  	 L i l  N a s  X
	 2 . 	 D a n c e  M o n k e y 	 T o n e s  a n d  I
	 3 . 	 B a d  G u y   	 B i l l i e  E i l i s h
	 4 . 	 S e ñ o r i t a  	 S h a w n  M e n d e s  &  C a m i l a  C a b e l l o
	 5 . 	 I  D o n ‘t  C a r e  	 E d  S h e e r a n  &  J u s t i n  B i e b e r
	 6 . 	 R o lle r  		 A p a c h e  2 0 7
	 7 . 	 S w e e t  B u t  P s y c h o 	 A v a  M a x  
	 8 . 	 S o m e o n e  Yo u  L o v e d  	 L e w i s  C a p a ld i
	 9 . 	 2 x 	  	 M a t h e a
1 0 . 		 T i l id in  	 C a p i t a l  B r a  &  S a m r a

P r o z e n t -A n t e i l e  a m  ö s t e r r e i c h i s c h e n  S t r e a m in g -M a r k t  2 0 1 9

S T R E AM I N G  E I N N AH M E N  N ACH  F O R MAT E N

9 1 %    P r e m iu m -A b o s

5 %   V i d e o -S t r e a m s

4 %   A d -S u p p o r t e d

I F P I  M U S I K M A R K T  2 0 1 9



auf unterschiedlichsten Abspielgeräten. Das Smartphone 
ermöglicht den Zugriff auf mehr als 50 Millionen Songs, 
gleichsam auf den gesamten Musik-Katalog der Welt, 
immer und überall; und das zum Flatrate-Tarif.

D O W N L O A D S  A L S  B R Ü C K E N T E C H N O L O G I E  
Z U M  S T R E A M IN G -A B O
Die Downloads von Songs und Alben tragen mit einem 
Umsatz von 8,6 Millionen Euro nach wie vor einen 
wichtigen Anteil zum Gesamtmarkt bei. Der Trend vom 
Besitz- zum Abomodell hält an und Downloads schei-
nen dabei die Funktion einer Brückentechnologie ein-
zunehmen. Denn konnten sich Downloads während 
des Aufkommens von Streaming-Angeboten noch 
einige Jahre lang gut behaupten, so verlagern sie sich 
mehr und mehr auf den Streaming-Markt. 2019 gab 
es bei den Downloads einen Rückgang von 21 %. Die 
Zuwächse beim Streaming können die Rückgänge 
jedoch mehr als wett machen. Mit Musik-Streaming 
wird bereits ein fast drei Mal so hoher Umsatz erzielt 
als dies mit Downloads je der Fall war (höchster 
Umsatz mit Downloads: 24 Millionen Euro in 2012). 
Klingeltöne steuern weitere rund 0,4 Millionen zum 
Musikmarkt bei.

D E R  G E S A M T E  O N L IN E -M U S IK M A R K T  
W Ä C H S T  U M  2 4 %
Die gesamten Online-Umsätze – also Streams 
und Downloads zusammengerechnet – ergeben 
trotz der Rückgänge bei den Downloads immer 
noch ein sattes Plus von 24%. 77,5 Millionen Euro 
wurde im Jahr 2019 am Online-Musikmarkt erwirt-
schaftet, somit kommen die Online-Angebote auf 
einen Anteil von 61% am gesamten Musikmarkt. 
Das Verhältnis Streaming zu Download beträgt 
89:11. Auch hier ist die Dominanz von Streaming 
klar ablesbar und wird sich in Zukunft wohl noch 
deutlicher manifestieren.

„ S t r e a m i n g  i s t  u n d  b l e i b t  d e r  W a c h s t u m s -
t r e i b e r  N r .  1  f ü r  d e n  ö s t e r r e i c h i s c h e n  
M u s i k m a r k t .  D i e  U m s ä t z e  h a b e n  s i c h   
h i e r  i n n e r h a l b  d e r  l e t z t e n  d r e i  J a h r e  
m e h r  a l s  v e r d o p p e l t  u n d  j e d e r  z w e i t e  
E u r o  w i r d  i n z w i s c h e n  d u r c h  d a s   
S t r e a m i n g  e r w i r t s c h a f t e t .  I m  V e r g l e i c h  
z u  e i n e r  n o c h  w e i t a u s  g r ö ß e r e n   
M a r k t d u r c h d r i n g u n g  i n  z u m  B e i s p i e l  
S c h w e d e n  i s t  b e i m  S t r e a m i n g   
h i e r z u l a n d e  s i c h e r  n o c h  w e i t e r e s   
W a c h s t u m  z u  e r w a r t e n .“
C O R N E L I U S  B A L L I N ,  
G e n e r a l  M a n a g e r  U n iv e r s a l  M u s ic  A u s t r ia  

1 0 , 9
8 , 6

2 0 1 8 2 0 1 92 0 1 7

1 3 , 5

- 1 4 ,5 %

U m s a t z  i n  M i o  E u r o  2 0 1 7  – 2 0 1 9

D OWN LOAD S

- 1 9 % - 2 1 ,1 % 89+11 ■■ D o w n l o a d s
■ S t r e a m s

1 1 %

8 9 %

P r o z e n t -A n t e i l  a m  O n l i n e  M u s i k m a r k t  2 0 1 9

AN T E I L  O N L I N E -MU S I K MAR K T

1 31 2

I F P I  M U S I K M A R K T  2 0 1 9

U m s a t z  i n  M i o  E u r o  2 0 1 7  – 2 0 1 9  
(D o w n l o a d s  u n d  S t r e a m s )

ON L I N E -MU S I K MAR K T

2 0 1 8 2 0 1 92 0 1 7

4 6 , 1

7 7 , 5

6 2 , 5

+ 3 6 ,7 % + 3 5 ,6 % + 2 4 %

➞



P H Y S I S C H E R   
T O N T R Ä G E R M A R K T

1 4

D I E  M U S I K -C D  i s t  n a c h  w i e  v o r  d a s  z w e i t -b e l i e b t e s t e  M u s i k f o r m a t

V I N Y L -S C H A L L P L A T T E N  b e h a u p t e n  s i c h  a u f  h o h e m  N i v e a u

P H Y S I S C H E  T O N T R Ä G E R  b e im  P r o  K o p f  U m s a t z  T o p  5  w e l t w e i t

Sh
u
tt
er
st
oc

k

I F P I  M U S I K M A R K T  2 0 1 9

U N T E R S C H Ä T Z T E S  F O R M A T  M U S IK -C D  IM M E R  
N O C H  B E L I E B T
„Die CD ist tot, lang lebe die CD“, so lässt sich rückblickend 
die langfristige Entwicklung der CD augenzwinkernd 
zusammenfassen. Mit 39,4 Millionen Euro Umsatz und 
einem Marktanteil von 31% liegt die CD zwar deutlich 
hinter den Streams, ist aber nach wie vor an zweiter Stelle 
der beliebtesten Musikformate in Österreich. Keine Frage, 
die CD-Umsätze gehen zurück. Doch das oft unterschätzte 
Format schrumpfte im Vorjahr um verhältnismäßig mode-
rate 9,2% (gegenüber 17,3% von 2017 auf 2018).

Aufgrund der fortschreitenden Reduktion der Flächen 
im Handel und der Konzentration auf Best-Of Produkte 
wird es immer schwieriger, CDs von Newcomern und 
aktuelle Neu-Veröffentlichungen im stationären Handel zu 
präsentieren. Dies hat zur Folge, dass neue Produkte und 
Newcomer zusehends aus den Regalen verschwinden. 
Dabei haben CDs weiterhin ein treues Käufersegment 
aus sehr unterschiedlichen Musik-Genres. So bevorzu-
gen etwa viele Schlager- und Volksmusik Fans physische 
Tonträger. Auch Fans von etablierten Pop/Rock Bands und 
Klassik-Liebhaber greifen gerne auf physische Tonträger 
zurück. In Österreich lieben eben sehr viele Menschen 
ihre CDs und viele kaufen auch noch immer nur dieses 
eine Format. Auf Online-Plattformen werden durchaus 
bemerkenswerte Stückzahlen verkauft.

Weitere 3,1 Millionen Euro trägt die Musik-DVD zum 
Gesamtmarkt bei, das ist im Vergleich zum Jahr davor ein 
Rückgang von 14%. Die Musik-DVD ist jener Tonträger, der 
im Zuge der Digitalisierung am meisten an Boden verloren 
hat. Musikvideos werden heute eben in erster Linie über 
YouTube und andere Online-Plattformen konsumiert.

V IN Y L -S C H A L L P L A T T E N  B E H A U P T E N   
S I C H  A U F  H O H E M  N IV E A U
Mit Vinyl-Schallplatten wurde im Vorjahr wie schon 
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in den letzten drei Jahren ein stabiler Umsatz von 7,8 Milli-
onen Euro erzielt, ungerundet ergibt das sogar ein kleines 
Plus von 0,5%. Damit kommt Vinyl im Digitalzeitalter auf 
einen beachtlichen Marktanteil von sechs Prozent. Rund 
340.000 Schallplatten gingen 2019 über die Ladentische. 
Vinyl-Fans schätzen das besondere Hörerlebnis, die Haptik 
des großen Formats und insgesamt die Anmutung eines 
qualitativ hochwertigen Produkts als Ergänzung zu den 
digitalen Angeboten. 

Der nun schon seit vielen Jahren anhaltende po-
sitive Trend bei Vinyl-Schallplatten hat auch zu einer 
enormen Angebotsvielfalt geführt. Es gibt heute kaum 
eine Band, die auf die Produktion einer Platte verzichtet. 
Hinzu kommen zahlreiche Veröffentlichungen, die nur 
auf CD erhältlich waren oder Wiederveröffentlichungen 
aus unterschiedlichsten Genres, die nun wieder auf die 
schwarze Scheibe gepresst werden. Hoch im Kurs stehen 
auch aufwendig gestaltete Vinyl-Boxen, die neben dem 
Album auch unveröffentlichte Live-Mitschnitte oder 
Songs, umfangreiche Booklets, gebundene Bücher, DVDs, 
Poster etc. enthalten. Diese Produkte entsprechen dem 
Wunsch vieler Musikfans nach wertvollen Sammlerstü-
cken und auch nach intensiver Beschäftigung mit Musik, 
den MusikerInnen und ihren Biografien – in Ton, Bild und 
Wort, kurz: dem Wunsch, ein Gesamtkunstwerk in Händen 
halten zu können.

Neben Musik-Aficionados, Plattensammlern und DJs 
kommen auch immer mehr jüngere Musikfans auf den Ge-
schmack von Vinyl. Für „Digital Natives“ ist die Vinyl-Schall-
platte gleichsam ein spannendes „exotisches“ Produkt.

P H Y S I S C H E  T O N T R Ä G E R  B E IM  P R O  K O P F   
U M S A T Z  T O P  5  W E LT W E I T
Österreich verfügt im internationalen Vergleich über 
einen relativ stabilen physischen Musikmarkt und befin-
det sich beim Pro-Kopf-Umsatz sogar unter den Top 5 
weltweit und selbst in absoluten Zahlen unter den Top 15 
weltweit. Physische Produkte stellen nach wie vor einen 
wesentlichen Bestandteil des Musikmarktes dar.

Mit Ausnahme der Vinyl-Schallplatte haben die 
physischen Tonträger zwar mit kontinuierlichen Umsatz-
Rückgängen zu kämpfen, angesichts der allumfassenden 
Digitalisierung vieler uns täglich umgebender Produkte 
und Lebensbereiche stehen sie aber mit 50,6 Millionen 
Euro Umsatz (7,8 % Rückgang) noch erstaunlich gut da. 
Die Entwicklung der letzten Jahre zeigt auch, dass sich die 
Rückgänge im letzten Jahr abgeschwächt haben.

Mitte der 2000er Jahre überschlugen sich zahlreiche 
Prognosen, die das nahe Ende der CD und der gesam-
ten physischen Tonträger ankündigten. Heute wissen 
wir, dass Totgesagte offenbar wirklich länger leben und 
die Musik-CD und sogar die Vinyl-Schallplatte nach wie 
vor eine große Rolle spielen. Es ist also nicht zu erwar-
ten, dass physische Tonträger in absehbarer Zukunft 
verschwinden, vielmehr ist der Musikmarkt von einem 
vielfältigen Mix an Formaten geprägt. Dennoch ist davon 
auszugehen, dass der digitale Musikkonsum weiterhin 
an Bedeutung gewinnen wird. Am gesamten Musikmarkt 
verteilt sich das Verhältnis physisch zu digital 39:61.
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„ E s  i s t  n i c h t  z u  e r w a r t e n ,  d a s s   
p h y s i s c h e  T o n t r ä g e r  i n  a b s e h b a r e r   
Z u k u n f t  v e r s c h w i n d e n ,  v i e lm e h r  i s t   
d e r  M u s i k m a r k t  v o n  e i n e m  v i e l f ä l t i g e n  
M i x  a n  F o r m a t e n  g e p r ä g t “.
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R A P  A U F  D E M  V O R M A R S C H
Der bemerkenswerteste Trend auf der Beliebtheitsskala 
der unterschiedlichen Musikstile betrifft den anhaltenden 
Aufstieg des Genres Rap/HipHop/Urban. Hier hat es im 
Vergleich zu 2018 einen Wechsel an der Spitze gegeben. 
Mit 46 Platzierungen konnte Rap um 12 Titel zulegen 
und ist nun das dominante Genre in den Single-Charts, 
gefolgt von 34 Pop/Rock Songs. Pop/Rock war 2018 
mit 40 Songs noch das stärkste Genre. Aus dem Genre 
Electronic/Dance schafften es 19 Songs (2018: 26) unter 
die Top 100. 
Mit „Regenbogenfarben“ von Kerstin Ott befindet sich 
auch ein Schlager-Song in den Top 100 Single-Charts.

Eine Analyse der Top 100 Album-Verkaufscharts 
ergibt ein etwas anderes Bild: Pop/Rock liegt mit 48 
Platzierungen an erster Stelle, Schlager und Volksmu-
sik sind hier im Gegensatz zu den Single-Charts stark 
vertreten und nehmen einen beträchtlichen Anteil von 
25 Platzierungen für sich in Anspruch. An dritter Stelle 
rangiert - auch bei den Alben - mit steigender Ten-
denz Rap/HipHop/Urban mit 22 Alben, gefolgt von 
zwei Kinderprodukten und zwei Klassik-Produktionen.

Grundsätzlich gibt es große Unterschiede beim 
Kauf von Einzelsongs und Alben. Der bevorzugte 
Musikgeschmack beeinflusst die Wahl, ob eher kom-
plette Alben oder einzelne Songs gekauft werden. 
So greifen etwa Schlager- und Volksmusikfans fast 
ausschließlich auf ganze Alben zurück, während 
Electronic/Dance Liebhaber eindeutig einzelne 
Songs favorisieren. Der aktuelle Rap-Trend 
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P O P /R O C K  B E I  A L B E N  T O P ,  
R a p  d o m i n a n t e s  G e n r e  i n   
d e n  S i n g l e -C h a r t s

F Ü N F  Ö S T E R R E I C H I S C H E   
A L B E N  i n  d e n  T o p  1 0  d e r  
 J a h r e s -V e r k a u f s c h a r t s  

D I E  C H A R T S  D E R  1 0 E R   
J A H R E :  „ D e s p a c i t o “  e r f o l g -
r e i c h s t e r  S o n g ,  „ F a r b e n s p i e l “  
e r f o l g r e i c h s t e s  A l b u m
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      V o l k s m u s i k
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■ K i n d e r
■ K l a s s i k
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      D a n c e
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spiegelt sich vor allem in Single-Charts, verstärkt 
aber auch bereits in den Album-Charts wider. Auch 
Pop/Rock ist bei Alben und Singles gleichermaßen 
vertreten.

Insgesamt sind Pop/Rock, Rap/HipHop/Urban 
und Schlager/Volksmusik die beliebtesten Genres der 
österreichischen MusikkäuferInnen.

F Ü N F  Ö S T E R R E I C H I S C H E  A L B E N  IN  D E N  T O P  
1 0  D E R  J A H R E S -V E R K A U F S C H A R T S  
Auch 2019 sind österreichische Alben in den Charts 
stark vertreten. Seiler und Speer schaffen mit „Für 
immer“ Platz vier der Jahrescharts, DJ Ötzi belegt mit 
„20 Jahre DJ Ötzi – Party ohne Ende“ den 6. Platz, Raf 
Camora ist gleich mit zwei Alben vertreten: Platz sieben 
für „Zenit“ und Platz 10 für das gemeinsam mit Bones 
MC produzierte Album „Palmen aus Plastik 2“. Pizzera 
& Jaus platzieren sich mit „Wer nicht fühlen will, muss 
hören“ in den Top 10. Insgesamt schafften es 30 öster-
reichische Alben unter die Top 100. Die meistverkauften 
Alben in 2019 kommen von Rammstein, Sarah Connor 
und der mehrfachen Grammy-Gewinnerin Billie Eilish.

Die erfolgreichsten Hits 2019 sind „Dance Monkey“ 
von Tones And I, „Bad Guy“ von Billie Eilish und „Old Town 
Road“ von Lis Nas X. Mathea schafft mit „2x“ den Sprung 
unter die Top 10 der traditionell international dominier-
ten Single-Charts.

1 0 E R  J A H R E  C H A R T S :  „ D E S P A C I T O “  E R F O L G -
R E I C H S T E R  S O N G , „ F A R B E N S P I E L“  E R F O L G -
R E I C H S T E S  A L B U M  
Ein Blick zurück auf die erfolgreichsten Songs und Alben 
der letzten 10 Jahre spiegelt die Entwicklungen der Mu-
sikbranche wider: Bei den Songs behaupten sich über-
wiegend aktuelle – größtenteils über Streaming-Dienste 
konsumierte – Titel. Die Album-Charts hingegen zeigen 
eine deutliche Dominanz des Schlagers. Gleich sieben von 
zehn der erfolgreichsten Alben des letzten Jahrzehnts sind 
Schlager-Alben. Dabei triumphieren Helene Fischer mit vier 
und Andreas Gabalier mit drei Alben unter den Top 10. Die 
10er Jahre können als das Jahrzehnt des Schlagers bezeich-
net werden. Auch wenn Schlager-Produktionen nach wie vor 
sehr erfolgreich sind, zeigen die aktuellen Jahrescharts 2019 
ein wesentlich differenzierteres Bild.

T O P  1 0  AL B UM  V E R K AU F S CH AR T S  2 0 1 9
 	T I T E L 		  I N T E R P R E T
	 1 . 	 R a m m s t e in  	 R a m m s t e i n
	 2 . 	 H e r z  K r a f t  W e r k e 	 S a r a h  C o n n o r
	 3 . 	 W h e n  W e  A l l  F a l l  A s le e p ,  	 B i l l i e  E i l i s h
		  W h e r e  D o  W e  G o ?
	 4 . 	 F ü r  im m e r  	 S e i l e r  u n d  S p e e r
	 5 . 	 T h e  C h r is tm a s  P r e s e n t  	 R o b b i e  W i l l i a m s
	 6 . 	 2 0  J a h r e  D J  Ö t z i  - P a r t y  o h n e  E n d e  	 D J  Ö t z i
	 7 . 	 Z e n i t 	  	 R a f  C a m o r a  
	 8 . 	 M o s a ik  	 A n d r e a  B e r g
	 9 . 	 W e r  n ic h t  f ü h le n  w i l l, m u s s  h ö r e n  	 P i z z e r a  &  J a u s
1 0 . 	 P a lm e n  a u s  P la s t ik  2  	 B o n e z  M C  &  R a f  C a m o r a

T O P  1 0  S I N G L E  V E R K AU F S CH AR T S  2 0 1 9
 	T I T E L 		  I N T E R P R E T
	 1 . 	 D a n c e  M o n k e y  	 T o n e s  A n d  I
	 2 . 	 B a d  G u y 	 B i l l i e  E i l i s h
	 3 . 	 O ld  To w n  R o a d   	 L i l  N a s  X
	 4 . 	 S e ñ o r i t a  	 S h a w n  M e n d e s  &  C a m i l a  C a b e l l o
	 5 . 	 I  D o n ‘t  C a r e  	 E d  S h e e r a n  &  J u s t i n  B i e b e r
	 6 . 	 S o m e o n e  Yo u  L o v e d  	 L e w i s  C a p a ld i
	 7 . 	 V in c e n t 	 S a r a h  C o n n o r  
	 8 . 	 R o lle r 		  A p a c h e  2 0 7
	 9 . 	 2 x 	  	 M a t h e a
1 0 . 	 S w e e t  B u t  P s y c h o  	 A v a  M a x

E R F O LG R E I CH S T E  1 0 e r  J AH R E  S I N G L E S

 	T I T E L 		  I N T E R P R E T
	 1 . 	 D e s p a c i t o  	 L u i s  F o n s i  f e a t .  D a d d y  Ya n k e e
	 2 . 	 In  M y  M in d 	 D y n o r o  &  G i g i  D ‘A g o s t i n o
	 3 . 	 A i  S i  E u  T e  P e g o !  	 M i c h e l  T e l o
	 4 . 	 A t e m lo s  d u r c h  d ie  N a c h t  	 H e l e n e  F i s c h e r
	 5 . 	 S h a p e  O f  Yo u  	 E d  S h e e r a n
	 6 . 	 D a n c e  M o n k e y  	 T o n e s  A n d  I
	 7 . 	 5 0 0  P S 	 B o n e z  M c  &  R a f  C a m o r a  
	 8 . 	 B a d  G u y  	 B i l l i e  E i l i s h
	 9 . 	 W a k e  M e  U p 	 A v i c i i
1 0 . 	 O ld  To w n  R o a d  	 L i l  N a s  X

T o p  1 0  S i n g l e  V e r k a u f s c h a r t s  2 0 1 0  – 2 0 1 9

E R F O LG R E I CH S T E  1 0 e r  J AH R E  AL B E N

 	T I T E L 		  I N T E R P R E T
	 1 . 	 F a r b e n s p ie l  	 H e l e n e  F i s c h e r
	 2 . 	 B e s t  O f 	 H e l e n e  F i s c h e r
	 3 . 	 H e r z w e r k   	 A n d r e a s  G a b a l i e r
	 4 . 	 W e ih n a c h t e n  	 H e l e n e  F i s c h e r
	 5 . 	 V o lk s r o c k ‘n ‘ R o l le r  	 A n d r e a s  G a b a l i e r
	 6 . 	 2 1 	  	 A d e l e
	 7 . 	 H a m  k u m m s t 	 S e i l e r  u n d  S p e e r  
	 8 . 	 G ro ß e  F r e ih e i t  	 U n h e i l i g
	 9 . 	 D a  k o m m ‘ ic h  h e r 	 A n d r e a s  G a b a l i e r
1 0 . 	 H e le n e  F is c h e r  	 H e l e n e  F i s c h e r

T o p  1 0  A l b u m  V e r k a u f s c h a r t s  2 0 1 0  – 2 0 1 9

„ D i e  N u t z u n g  d e r  d i g i t a l e n  A n g e b o t e  h a t  d e n  M u s i k k o n s u m  a u f  e i n   
n e u e s  N i v e a u  g e h o b e n .  D a b e i  s i n d  d i e  N u t z e r g e w o h n h e i t e n  d u r c h a u s   
d i ff e r e n z i e r t :  W ä h r e n d  a k t u e l l e  R a p -,  P o p - u n d  E l e c t r o n i c /D a n c e -S o n g s  
u n d  i m m e r  ö f t e r  a u c h  k o m p l e t t e  A l b e n  d i e s e r  G e n r e s  ü b e r  S t r e a m i n g -
D i e n s t e  k o n s u m i e r t  w e r d e n ,  b e v o r z u g e n  S c h l a g e r -,  V o l k s m u s i k - u n d  
R o c k -F a n s  s o w i e  K l a s s i k -L i e b h a b e r  e h e r  n o c h  p h y s i s c h e  T o n t r ä g e r .“
F R A N Z  P L E T E R S K I ,  G e n e r a l  M a n a g e r  W a r n e r  M u s ic  A u s t r ia
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E U  C O P Y R I G H T -R I C H T L I N I E  
I N  Ö S T E R R E I C H  U M S E T Z E N

L S G  L I Z E N Z E I N N A H M E N  

2 2

F I T N E S S T E S T  f ü r  d a s  U r h e b e r r e c h t  im  d i g i t a l e n  Z e i t a l t e r

K L A R E  U R H E B E R R E C H T L I C H E  V E R A N T W O R T U N G  v o n   
U s e r  U p l o a d e d  C o n t e n t -P l a t t f o r m e n

F A I R E  U N D  M A R K T G E R E C H T E  E N T L O H N U N G  d e r   
K u n s t s c h a ff e n d e n  u n d  d e r  K r e a t i v w i r t s c h a f t

S T E I G E R U N G  d e r  E i n n a h m e n  u m  7 ,1 %

D I E  L S G  v e r t r i t t  1 8 .0 0 0  I n t e r p r e t e n  u n d  5 .0 0 0  L a b e l s

L I Z E N Z E I N N A H M E N  s t e u e r n  2 0  %  z u  d e n  G e s a m t - 
e i n n a h m e n  d e r  M u s i k w i r t s c h a f t  b e i
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Z U  D E N  G R O S S E N  R E F O R M P R O J E K T E N  D E R  L E T Z -
T E N  E U -K O M M IS S IO N  Z Ä H LT E  D I E  N O V E L L I E R U N G  
D E S  E U R O P Ä I S C H E N  U R H E B E R R E C H T S ,  U M  E S   
„ F I T  F Ü R  D A S  D IG I T A L E  Z E I T A LT E R “  Z U  M A C H E N .  
Der Startschuss für diesen Reformprozess erfolgte im Septem-
ber 2016 mit der Vorlage des Richtlinienentwurfs „Urheber-
recht im digitalen Binnenmarkt“ durch die EU-Kommission, der 
über mehr als zwei Jahre im Europäischen Parlament intensiv 
und nicht immer nur auf sachlicher Ebene diskutiert wurde. 

Erfahrene Abgeordnete sprachen von einer noch nie 
dagewesenen Lobbying-Schlacht, von zig-tausenden E-Mails 
an jeden einzelnen Abgeordneten und von zahllosen Inter-
ventionen. Das deklarierte Ziel der EU-Richtlinie, nämlich die 
Position der Urheber zu stärken, ihre Werke zu schützen und 
die kulturelle Vielfalt zu fördern, drohte zu scheitern. Die Tech-
Riesen aus dem Silicon Valley wollten die Copyright-Richtlinie 
mit allen Mitteln verhindern und setzten zur Mobilisierung - 
und teilweise auch zur Desinformation - vor allem die eigenen 
Sozialen Medien wie YouTube, Facebook oder Twitter ein. Nicht 
wenige glaubten, es gehe um Meinungsfreiheit, Memes, Tierfil-
me und Kochrezepte, während es tatsächlich um die Macht 
der Internet-Monopole und deren Milliardengewinne ging. 

Im März 2019 verabschiedete das EU-Parlament die Copy-
right-Richtlinie letztlich doch mit einer deutlichen Mehrheit 
von 348 zu 274 Stimmen und im April folgte der ebenfalls 
positive Beschluss der Mitgliedsstaaten. Nun ist die Richtlinie 
bis zum Juni 2021 in nationales Recht umzusetzen. Das in 
Österreich dafür zuständige Justizministerium hat die Vorberei-
tungsarbeiten längst aufgenommen. Von Vorteil ist, dass sich 
die Experten aus dem Justizministerium während der österrei-
chischen Ratspräsidentschaft im zweiten Halbjahr 2018 intensiv 
mit der Copyright-Richtlinie auseinandergesetzt haben und mit 
den Bestimmungen der Richtlinie bestens vertraut sind.

D I E  W E S E N T L I C H E N  Z I E L E  D E R  R I C H T L IN I E  D Ü R F E N  
B E I  D E R  N A T IO N A L E N  U M S E T Z U N G  N I C H T  A U S  D E N  
A U G E N  V E R L O R E N  W E R D E N :
n Die Stärkung des kulturellen Ökosystems in der EU und in 
Österreich gegenüber den marktmächtigen Internet-Plattformen.

n Das Schließen der so genannten Wertschöpfungslücke 
(„Value Gap“): Das Musikangebot im Internet war nie größer 
und der Musikkonsum steigt ständig an, dennoch erhalten 
Künstler und Labels für einen substanziellen Teil des digitalen 
Musikkonsums keine faire oder gar keine Entlohnung. Massive 
und unfaire Marktverzerrungen sind die Folge. Lizensierte 
Streaming-Angebote, wie etwa Spotify, bezahlen rund 18 Euro 
pro User und Jahr an Lizenzen, YouTube nicht einmal 1 Euro 
jährlich. 
n Klare urheberrechtliche Verantwortung von User Uploa-
ded Content-Plattformen.
n Faire und marktgerechte Entlohnung der Kunstschaffen-
den und der Kreativwirtschaft. 
n Investitionen der Kreativwirtschaft in qualitativ hochwer-
tige Angebote für die User ermöglichen.
n Rechtssicherheit – User können Inhalte auf gesicherter 
Grundlage hochladen und bekommen eine Beschwerdemög-
lichkeit gegenüber den Plattformen.
n Ausgewogene Vertragsregeln für Kunstschaffende und die 
Kreativwirtschaft, die sowohl eine angemessene Entlohnung 
kreativer Arbeit als auch die Vertragsfreiheit sowie die Funk-
tions- und Wettbewerbsfähigkeit von Produzenten, Verlagen 
und Distributionsunternehmen sicherstellen.
n Respektierung der EU-Grundrechte, vor allem von Mei-
nungsfreiheit und Datenschutz.
n Digitale Selbstbestimmung Europas fördern: Daten aus der 
Plattform-Ökonomie zeigen im globalen Vergleich, dass Euro-
pa einen massiven Aufholbedarf hat. Zwei Drittel des Börsen-
werts der 60 wertvollsten Online-Plattformen entfallen auf die 
USA (Apple, Google, YouTube, Facebook, Amazon, Microsoft 
u.a.), rund 30% auf Asien (Tencent, Alibaba, Samsung u.a.) und 
nur lediglich 3% auf Europa.
n Auf Basis der EU Copyright-Richtlinie kann der österreichi-
sche Gesetzgeber in einem Teilbereich gegensteuern und klare 
Regeln für die Verantwortung der Internet-Plattformen bei 
der Nutzung von Urheberrechten festlegen. Damit gibt er den 
Content-Inhabern die Möglichkeit, auf Augenhöhe mit den 
Plattformen über Lizenzvereinbarungen zu verhandeln. Dieses 
Ziel darf bei der Umsetzung nicht verwässert werden.
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3 1 ,5  M IL L IO N E N  E U R O  L IZ E N Z E IN N A H M E N  IN  2 0 1 9
2019 wurden über die LSG Einnahmen von 31,5 Millionen 
Euro erzielt, eine Steigerung von 7,1% gegenüber dem 
Vorjahr (29,4 Millionen, bereinigt um Einmaleffekte). Die 
LSG steuert knapp 20% zum Gesamtumsatz in 2019 bei und 
leistet damit einen wesentlichen Beitrag zum Lebensunter-
halt der Musikschaffenden und zur Sicherung des Standorts 
Österreich für Musikproduktionen.
Die wichtigsten Einnahmequellen sind Vergütungsansprü-
che für die Sendung von Musikaufnahmen in Radio und TV 
(45%), für die öffentliche Wiedergabe in Hotels, Restaurants, 
Discotheken, Gewerbebetrieben etc. (25%) und für die  
Speichermedienvergütung (20%). Vervielfältigungen, Online- 
Nutzungen und sonstige Einnahmen kommen auf 10%.

S E R V I C E  F Ü R  1 8 .0 0 0  IN T E R P R E T E N  U N D   
5 .0 0 0  M U S IK L A B E L S
Die LSG ist die gemeinsame Verwertungsgesellschaft der 
Musikschaffenden und der Musikproduzenten und wurde 
vor 50 Jahren von den Organisationen der österreichischen 
Interpreten und der Musikwirtschaft gegründet. Als Treu-
händerin vertritt die LSG aktuell mehr als 18.000 Interpreten, 
von Studiomusikern bis zu den großen Orchestern und über 
5.000 Labels, von kleinen Independents bis zu den internati-
onalen Unterhaltungskonzernen. 
Zentrale Aufgabe der LSG ist die bestmögliche Verwertung 
des ihr anvertrauten Weltrepertoires an Musikaufnahmen im 
Wege der so genannten kollektiven Rechtewahrnehmung. 
Dabei handelt es sich um Zweitverwertungsrechte, die der 
primären Verwertung, etwa durch die Veröffentlichung 
von Tonträgern oder die Lizenzierung von Downloads und 
Streaming-Services nachgeordnet sind.



D I E  Ö K O N O M I S C H E   
B E D E U T U N G  D E R   
K R E A T I V W I R T S C H A F T

2 52 4

➞

P R O D U K T I O N S W E R T  v o n  3 4  M i l l i a r d e n  E u r o

S I C H E R T  k n a p p  3 0 0 .0 0 0  A r b e i t s p l ä t z e

E I N E  M I L L I A R D E  E U R O  a u s  T o u r i s m u s e ff e k t e n

D I E  Ö S T E R R E I C H I S C H E  K R E A T IV W IR T S C H A F T  
N IM M T  IN  D E R  H E IM I S C H E N  V O L K S W IR T S C H A F T  
E IN E N  B E D E U T E N D E N  P L A T Z  E IN .  
Sie umfasst eine Vielzahl an AkteurInnen entlang der  
Wertschöpfungskette der Kultur- und Kreativschaffenden. 
Auch mit anderen Wirtschaftsbereichen ist sie hoch 
vernetzt und gibt mittelbare Impulse an die gesamte 
Wirtschaft weiter.

Im März 2019 veröffentlichte das Industriewissen-
schaftliche Instituts im Auftrag der Plattform „Austria 
creative“ eine Studie mit dem Ziel, die volkswirtschaft-
liche Bedeutung der Kultur- und Kreativwirtschaft in 
Österreich sichtbar zu machen. Demnach sichert die 
urheberrechtsrelevante Wirtschaft im weiteren Sinn – 
von Kreativen, Produzenten und Darstellern über Musik, 
Medien und Handel bis hin zum Endkonsumenten – in 
Österreich mehr als 293.000 Arbeitsplätze und löst in der 
heimischen Volkswirtschaft einen Produktionswert von 
34,12 Milliarden Euro aus. Zudem stärken die Werke von 
Kreativen und Kunstschaffenden aller kulturellen Gen-
res das Image Österreichs als Kulturnation und lösen 
auf diesem Weg zusätzlich mehr als eine Milliarde Euro 
an Produktion aus Tourismuseffekten aus.

Die Analyse zeigt, dass Kreativleistungen in Form 
von urheberrechtsgeschützten Werken in einer moder-
nen Industrie- und Wissensgesellschaft einen essen-
tiellen Wirtschaftsfaktor darstellen. Basis dafür sind 
schöpferisch und gestalterisch tätige Menschen. Ihr 
Schaffen steht für die wirtschaftliche Dynamik einer 
auf Kreativität und Innovation basierenden Ökonomie.

Wie wichtig Kreativität für Innovation und Wett-
bewerbsfähigkeit von Wirtschaftsräumen ist, sieht 
man daran, dass der Begriff der Kreativität gegen-
wärtig – gerade auch auf europäischer Ebene – eine 
erstaunliche Konjunktur erlebt. Als bedeutende 
Ressource, die niemals versiegt, als Kapital, auf das 
wir angewiesen sind, um im globalen Wettbewerb 
bestehen zu können, ist sie für unseren zukünftigen 
Wohlstand von entscheidender Bedeutung.

Geistiges Eigentum ist die Schlüsselressource ei-
ner modernen Industrie- und Wissensgesellschaft. 
Umso wichtiger sind angesichts der neuen Tech-
nologien des digitalen Zeitalters faire Rahmenbe-
dingungen für künstlerisch-kreatives Handeln, um 
dessen Beitrag zu Innovation und Stärkung des 
Wirtschaftsstandortes Österreich zu erhalten. 

Die Plattform Austria creative fördert durch 
ihre Tätigkeit Bewusstseinsbildung für diese ge-
sellschaftlich wie wirtschaftlich relevanten Fragen 
und begrüßt die Verankerung von Urheber- und 
Leistungsschutzrechten, die die Arbeitsbedin-
gungen von Künstlern und Kreativen auf eine 
langfristig faire Basis stellen.
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T A Y L O R  S W IF T  I S T  D I E  W E LT W E I T  E R F O L G R E I C H S T E  
K Ü N S T L E R IN  D E S  J A H R E S  2 0 1 9   
Ihr im August 2019 veröffentlichtes siebentes Studioalbum 
„Lover“ schaffte es in zehn Ländern auf Platz eins der Charts und 
wurde innerhalb der ersten Veröffentlichungswoche weltweit 
drei Millionen Mal verkauft. Ed Sheeran gelang zum dritten 
Mal in Folge der Sprung unter die Top 3 der meistverkauften 
Künstler weltweit. Sein „Nr. 6 Collaborations Project“ Album mit 
KünstlerInnen wie Stormzy, Cardi B, Camila Cabello und Khalid 
erreichte Platz eins in 19 Ländern, die Single „I Don‘t Care“ mit 
Justin Bieber belegte in 26 Ländern den ersten Platz.

I N V E S T I T IO N S IN T E N S IV E  M U S IK B R A N C H E :   
3 ,7  M R D . E U R O  A L L E IN  F Ü R  N E U E  T A L E N T E  
Die Musikwirtschaft ist eine außerordentlich investitionsinten-
sive Branche. Kein anderer Wirtschaftssektor investiert einen 
so hohen Anteil seines Umsatzes in Forschung & Entwicklung. 
3,7 Milliarden Euro werden für so genanntes „A&R (Artist & Re-
pertoire)“, also in den Aufbau von neuen Talenten investiert. 
Das sind 23,4% der Gesamteinnahmen. Weitere 1,5 Milliarden 
Euro werden für Marketing-Aktivitäten für Künstlerinnen und 
Künstler ausgegeben. 

D E U T S C H L A N D  8 ,2 %  U N D  U S A  1 3 %  U M S A T Z P L U S
Der deutsche Musikmarkt verzeichnet 2019 ein Umsatzplus 
von 8,2% auf 1,62 Milliarden Euro. Streaming als führendes 
Marktsegment kommt nunmehr auf einen Anteil von 55,1% 
am Gesamtumsatz, gefolgt von der CD (29%), den Down-
loads (6,2%) und Vinyl (4,9% Umsatzanteil).

Die USA – der weltweit größte Musikmarkt – erzielten 
zum vierten Mal in Folge ein zweistelliges Wachstum. Der 
Gesamtumsatz stieg 2019 auf 11,1 Milliarden US$ um 13% 
gegenüber 2018.  Vor allem das anhaltend starke Wachs-
tum auf mehr als 60 Millionen bezahlte Streaming-Abos ist 
für dieses starke Umsatzplus verantwortlich. Die Einnah-
men aus Musik-Streaming stiegen um 20% auf 8,8 Milliar-
den US$, dies entspricht knapp 80% des Gesamtumsatzes 
am Musikmarkt.
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I N V E S T I T I O N S I N T E N S I V E  M U S I K B R AN CH E
 	B R A N C H E 		                 A N T E I L  F O R S C H U N G   
					               &  E N T W I C K L U N G  I N  %

M u s i k  (A  &  R  Ä q u i v a l e n t  z u  F  &  E )	 2 3 ,4

T e c h n o lo g i e -H a r d w a r e 	 2 3 ,3

G e s u n d h e i t s -,  P h a r m a - u n d  B i o t e c h n o lo g i e 	 2 0 ,7  

K f Z ,  K f Z -T e i l e 	 1 7 ,2

S o f t w a r e  &  C o m p u t e r  S e r v i c e s 	 1 5 ,4

Q u e l l e :   2 0 1 9  E U  I n d u s t r i a l  R & D  I n v e s tm e n t  S c o r e b o a r d

T O P  1 0  D E R  E R F O LG R E I CH S T E N   
K Ü N S T L E R I N N E N  2 0 1 9
	 1 . 	 T a y l o r  S w i f t
	 2 . 	 E d  S h e e r a n
	 3 . 	 P o s t  M a lo n e
	 4 . 	 B i l l i e  E i l i s h
	 5 . 	 Q u e e n
	 6 . 	 A r i a n a  G r a n d e
	 7 . 	 B T S  
	 8 . 	 D r a k e
	 9 . 	 L a d y  G a g a
1 0 . 		 T h e  B e a t l e s

I F P I  M U S I K M A R K T  2 0 1 9
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 3 7 . vL o r e d a n a  f e a t .  M o z z i k  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . E is k a lt
 3 8 . vYo u n o t u s  &  J a n i e c k  &  S e n e x  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . N a r c o t ic
 3 9 . vA p a c h e  2 0 7  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 0 0  K m /H
 4 0 . vA r i a n a  G r a n d e  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 7  R in g s

   1 .  �R a m m s t e i n  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . R a m m s t e in
  2 .  �S a r a h  C o n n o r .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H e r z  K r a f t  W e r k e
  3 .  �B i l l i e  E i l i s h  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .W h e n  W e  A ll F a ll A s le e p , W h e re  D o  W e  G o ?
  4 .  �S e i l e r  u n d  S p e e r  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . F ü r  im m e r
  5 .  �R o b b i e  W i l l i a m s .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . T h e  C h r is tm a s  P r e s e n t
  6 .  �D j  Ö t z i .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 0  J a h r e  D J  Ö t z i  - P a r t y  o h n e  E n d e
  7 .  �R a f  C a m o r a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Z e n i t
  8 .  �A n d r e a  B e r g . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . M o s a ik
  9 .  �P i z z e r a  &  J a u s .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .W e r  n ic h t  f ü h le n  w i l l, m u s s  h ö r e n
 1 0 .  B o n e z  M C  &  R a f  C a m o r a .. . . . . . . . . . . . P a lm e n  a u s  P la s t ik  2
 1 1 .  �C a p i t a l  B r a  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C B 6
 1 2 .  �L a d y  G a g a  &  B r a d l e y  C o o p e r  .. . . . A  S t a r  Is  B o r n  (S o u n d t r a c k )
 1 3 .  D i e  J u n g e n  Z i l l e r t a l e r  .. . . . . . . . . . . . . . . M e g a g e i l  Im  J u z i-S t y le
 1 4 .  �E d  S h e e r a n  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . N o .6  C o l la b o r a t io n s  P r o je c t
 1 5 .  �M e l i s s a  N a s c h e n w e n g  . . . . . . . . . . . . . . .W ir b e lw in d
 1 6 .  A n d r e a s  G a b a l i e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B e s t  o f  V o lk s -R o c k 'n 'R o l le r
  1 7 .  �R a i n h a r d  F e n d r i c h  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S t a r k r e g e n
 1 8 .  �V o l b e a t  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . R e w in d , R e p la y , R e b o u n d
 1 9 .  Q u e e n  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G r e a t e s t  H i t s  I+I I+I I I  -P la t in u m  C o l le c t io n  	
  2 0 .  C h r i s t i a n  T h i e l e m a n n   .. . . . . . . . . . . . . . . N e u ja h r s k o n z e r t  2 0 1 9  
           &  W i e n e r  P h i l h a r m o n i k e r
 2 1 .  �P i z z e r a  &  J a u s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . U n e r h ö r t  s o l id e
  2 2 .  �N o c k i s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . F ü r  e w ig
  2 3 .  �C a p i t a l  B r a  &  S a m r a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . B e r l in  le b t  2
  2 4 .  �S e e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . A n a lo g
  2 5 .  �B r u c e  S p r i n g s t e e n  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .W e s t e r n  S t a r s
  2 6 .  �A m i g o s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B a b y lo n
 2 7 .  �A n d r é  H e l l e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S p ä t e s  L e u c h t e n
  2 8 .  ��L e o n a r d  C o h e n  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . T h a n k s  F o r  T h e  D a n c e
  2 9 .  �E d  S h e e r a n  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .÷
  3 0 .  �S e m i n o  R o s s i  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S o  i s t  d a s  L e b e n
 3 1 .  �W a n d a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C ia o !
 3 2 .  �E A V  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 0 0  J a h r e  E A V  L iv e  - D e r  A b s c h ie d
 3 3 .  �A n n e n m a y k a n t e r e i t  . . . . . . . . . . . . . . . . . . S c h la g s c h a t t e n
 3 4 .  �P o s t  M a l o n e  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H o lly w o o d 's  B le e d in g
 3 5 .  ��M e r o  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Ya  H e r o  Ya  M e r o
 3 6 .  �G i o v a n n i  Z a r r e l l a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L a  v i t a  è  b e l la
 3 7 .  �K o n t r a  K  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S ie  w o llt e n  W a s s e r  d o c h  k r ie g e n  B e n z in
 3 8 .  �S h i n d y  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . D r a m a
 3 9 .  �S i d o  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Ic h  &  k e in e  M a s k e
 4 0 .  �A r i a n a  G r a n d e  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . T h a n k  U  N e x t

   1 .  �E d  S h e e r a n  &  J u s t i n  B i e b e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . I  D o n 't  C a r e  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 .4 8 3 ,2 3 0 .. . . . . . . . . . .1 2 .9 8 0
  2 .  �A v a  M a x  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S w e e t  B u t  P s y c h o  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 .4 0 8 ,8 7 0 .. . . . . . . . . . .1 2 .9 9 1
  3 .  �L e w i s  C a p a l d i  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S o m e o n e  Yo u  L o v e d  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 .2 3 3 ,7 7 0 .. . . . . . . . . . .1 1 .1 9 5
  4 .  �P e d r o  C a p ó   &  F a r r u k o  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C a lm a  (R e m ix ). . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 .2 3 3 ,7 7 0 .. . . . . . . . . . .1 1 .1 9 5
  5 .  �M a t h e a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 x  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 .1 1 7 ,4 3 0 .. . . . . . . . . . .1 2 .3 9 1
  6 .  �S h a w n  M e n d e s   &  C a m i l a  C a b e l l o . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S e ñ o r i t a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 .0 6 8 ,6 4 0 .. . . . . . . . . . .1 1 .1 7 4
  7 .  �M a b e l  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . D o n 't  C a l l  M e  U p  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 .0 6 2 ,6 5 0 .. . . . . . . . . . .1 0 .7 2 5
  8 .  �P a n i c !  A t  T h e  D i s c o . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H ig h  H o p e s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 .0 5 1 ,0 7 0 .. . . . . . . . . . .1 0 .5 1 4
  9 .  �K y g o  &  W h i t n e y  H o u s t o n  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H ig h e r  L o v e  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 .0 3 9 ,3 2 0 .. . . . . . . . . . . . 9 .0 8 0
 1 0 .  D a d d y  Y a n k e e  f e a t .  S n o w .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C o n  C a lm a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 .0 2 3 ,1 2 0 .. . . . . . . . . . .1 1 .2 2 6
 1 1 .  �A v i c i i  f e a t .  A l o e  B l a c c  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S O S  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .9 3 3 ,0 8 0 .. . . . . . . . . . .1 0 .3 0 7
 1 2 .  �J o n a s  B r o t h e r s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S u c k e r .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .8 6 3 ,3 4 0 .. . . . . . . . . . . . 8 .0 7 1
 1 3 .  C a l v i n  H a r r i s  &  R a g 'n 'B o n e  M a n  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G ia n t  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .8 5 8 ,0 0 0 .. . . . . . . . . . .1 1 .7 7 6
 1 4 .  �Yo u N o t U s  &  J a n i e c k  &  S e n e x  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . N a r c o t ic  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .7 4 0 ,2 4 0 .. . . . . . . . . . . . 8 .6 7 4
 1 5 .  �A l l e  F a r b e n  &  I l i r a  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . F a d in g  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .6 8 9 ,3 1 0 .. . . . . . . . . . . . 8 .9 9 1
 1 6 .  I m a g i n e  D r a g o n s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B a d  L ia r .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .6 7 5 ,4 9 0 .. . . . . . . . . . .1 0 .6 2 4
  1 7 .  �R o b i n  S c h u l z  f e a t .  E r i k a  S i r o l a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S p e e c h le s s . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .6 5 8 ,4 0 0 .. . . . . . . . . . . . 9 .7 9 4
 1 8 .  �T o n e s  A n d  I  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . D a n c e  M o n k e y  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .6 4 6 ,3 1 0 .. . . . . . . . . . . . 7 .0 8 2
 1 9 .  D e r m o t  K e n n e d y .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . P o w e r  O v e r  M e  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .6 2 3 ,4 6 0 .. . . . . . . . . . . . 9 .0 7 8    
 2 0 .  O n e r e p u b l i c  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . R e s c u e  M e .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .6 0 4 ,1 3 0 .. . . . . . . . . . .7 .4 0 0 1  
 2 1 .  �P !n k  f e a t .  C a s h  C a s h  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C a n  W e  P r e t e n d  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .5 2 5 ,8 9 0 .. . . . . . . . . . . . 6 .6 8 9
  2 2 .  �P !n k  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .W a lk  M e  H o m e . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .5 2 2 ,0 0 0 .. . . . . . . . . . . . 9 .0 4 6
  2 3 .  �A v a  M a x  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S o  A m  I .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .5 1 3 ,4 4 0 .. . . . . . . . . . .1 1 .4 3 8
  2 4 .  �E d  S h e e r a n  f e a t .  K h a l i d  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B e a u t i f u l  P e o p le . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .5 0 9 ,0 3 0 .. . . . . . . . . . . . 6 .0 6 9
  2 5 .  �M a r k  R o n s o n  f e a t .  M i l e y  C y r u s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . N o t h in g  B r e a k s  L ik e  A  H e a r t  .. . . . . . . . . . . 1 .4 7 6 ,3 5 0 .. . . . . . . . . . . . 8 .8 7 5
  2 6 .  �G r a h a m  L u k a s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L o v e  S o m e o n e  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .4 1 1 ,5 0 0 .. . . . . . . . . . . . 6 .7 8 3
 2 7 .  �A l v a r o  S o l e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L a  L ib e r t a d .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .3 9 7 ,9 0 0 .. . . . . . . . . . . . 5 .6 6 0
  2 8 .  ��G a m p e r  &  D a d o n i  f e a t .  E m i l y  R o b e r t s  .. . . . . . . . . . . B it t e r s w e e t  S y m p h o n y .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .3 9 1 ,4 5 0 .. . . . . . . . . . . . 5 .2 4 5
  2 9 .  �A v e c .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . U n d e r  W a t e r .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .3 7 2 ,0 8 0 .. . . . . . . . . . . . 4 .3 8 1
  3 0 .  �M a t h e a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C h a o s .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .3 5 8 ,3 1 0 .. . . . . . . . . . . . 4 .8 8 0
 3 1 .  �T a y l o r  S w i f t  f e a t .  B r e n d o n  U r i e   .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . M e ! .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .3 5 4 ,3 7 0 .. . . . . . . . . . . . 7 .4 8 0
           o f  P a n i c !  A t  T h e  D i s c o
 3 2 .  �K a t y  P e r r y  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . N e v e r  R e a l ly  O v e r . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .3 3 8 ,5 7 0 .. . . . . . . . . . . . 5 .9 6 4
 3 3 .  �R o b i n  S c h u l z  f e a t .  H a r l o e  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . A ll  T h is  L o v e .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .3 2 4 ,5 0 0 .. . . . . . . . . . . . 7 .9 1 9
 3 4 .  �R i t a  O r a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L e t  Yo u  L o v e  M e .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .3 0 5 ,8 0 0 .. . . . . . . . . . . . 5 .7 0 0
 3 5 .  ��M a t t  S im o n s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . O p e n  U p  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .2 9 7 ,5 4 0 .. . . . . . . . . . . . 5 .8 3 9
 3 6 .  �T o m  G r e g o r y  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S m a ll  S t e p s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .2 6 0 ,2 3 0 .. . . . . . . . . . . . 5 .6 6 1
 3 7 .  �T a y l o r  S w i f t  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Yo u  N e e d  To  C a lm  D o w n .. . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .2 4 8 ,5 9 0 .. . . . . . . . . . . . 5 .4 4 2
 3 8 .  �A v i c i i  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H e a v e n .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .2 4 6 ,9 5 0 .. . . . . . . . . . . . 5 .7 7 5
 3 9 .  �S t e f a n i e  H e i n z m a n n  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S h a d o w s . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .1 8 3 ,9 5 0 .. . . . . . . . . . . . 4 .2 5 2
 4 0 .  �D y n o r o  &  G i g i  D 'A g o s t i n o  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . In  M y  M in d .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 .1 7 9 ,7 2 0 .. . . . . . . . . . . . 4 .4 0 3

F ü r  d i e  A i r p l a y -C h a r t s  
w e r d e n  d i e  T i t e l e i n s ä t z e  
f o l g e n d e r  R a d i o s   
a u s g e w e r t e t :   
n 8 8 .6   
n A n t e n n e  R a d io s   
n E n e r g y  
n F M  4   
n Ö 3   
n K r o n e h i t   
n L i f e  R a d io s   
n O R F  R e g io n a l r a d io s   
n Ö 1   
n R a d io  A r a b e l la   
n R a d io  G r ü n -W e i s s   
n R a d io  S o u n d p o r t a l   
n R a d io  U 1  T i r o l
n S u p e r fl y .f m  
n W e l le  1  
n W e l le  1  I n n s b r u c k

T R W  T a g e s -R e i c h w e i t e   

i n  M i l l i o n e n  H ö r e r n      

A E  A n z a h l  d e r  E i n s ä t z e

I F P I  M U S I K M A R K T  2 0 1 9

2 8 2 9
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G O L D - &  P L A T I N V E R L E I H U N G E N  T A G E S A K T U E L L  A U F :  I F P I . A T

3 0 3 1

I F P I  M U S I K M A R K T  2 0 1 9

GOLD  AWAR DS 2019 P LAT I N  AWAR DS 2019
G O L D  W I R D  V E R L I E H E N  F Ü R :   
7 . 5 0 0  V E R K A U F T E  A L B E N ,  1 5 . 0 0 0  V E R K A U F T E  S I N G L E S

P L A T I N  W I R D  V E R L I E H E N  F Ü R :  
1 5 . 0 0 0  V E R K A U F T E  A L B E N ,  3 0 . 0 0 0  V E R K A U F T E  S I N G L E S

I N T E R P R E T                          T I T E L
A r i a n a  G r a n d e  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . N o  T e a r s  L e f t  T o  C r y  (S in g le )
B i l l i e  E i l i s h .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . D o n 't  S m i le  A t  M e
R I N  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B r o s  (S in g le )
R o b i n  S c h u l z  &  P i s o  2 1  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . O h  C h i ld  (S in g le )
R o b i n  S c h u l z  &  M a r c  S c i b i l a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . U n fo r g e t t a b le  (S in g le )
D J  S n a k e  f t .  S e l e n a  G o m e z , .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . T a k i  T a k i  (S in g le )
O z u n a  &  C a r d i  B
N i c o  S a n t o s . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S a fe  (S in g le )
D a v i d  G a r r e t t . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . R o c k  R e v o lu t io n
N o i z y  f t .  R A F  C a m o r a . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . To t o  (S in g le )
F e l i x  J a e h n  f t .  A lm a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B o n fi r e  (S in g le )
F e l i x  J a e h n  f t .  R .  C i t y  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . J e n n ie  (S in g le )
A r i a n a  G r a n d e  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . T h a n k  U , N e x t  (S in g le )
H a l s e y  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .W it h o u t  M e  (S in g le )
D i e  F a n t a s t i s c h e n  V i e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Z u s a m m e n
D a v i d  G u e t t a ,  M a r t i n  G a r r i x  &  B r o o k s  .. . . . . L ik e  I  D o  (S in g le )
R i t a  O r a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L e t  Yo u  L o v e  M e  (S in g le )
S h a w n  M e n d e s  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S h a w n  M e n d e s
L i n k i n  P a r k  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . O n e  M o r e  L ig h t
V a r i o u s  A r t i s t s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . T h e  G r e a t e s t  S h o w m a n
K i t s c h k r i e g  f t .  T r e t t m a n n ,  G r i n g o ,  .. . . . . . . . . . . S t a n d a r d  (S in g le )
U f o 3 6 1  &  G z u z
S a s o  A v s e n i k  &  s e i n e  O b e r k r a i n e r  . . . . . . . . . . . G ro ß e  H i t s  v o n  S la v k o  A v s e n ik  
A r i a n a  G r a n d e  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 7  R in g s  (S in g le )
I m a g i n e  D r a g o n s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B a d  L ia r  (S in g le )
I n a  R e g e n  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . K le e  
L P  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L o s t  O n  Yo u  (S in g le )
M i c h a e l  B u b l é  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L o v e
A n d r e a  B e r g  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .M o s a ik
S h i r i n  D a v i d  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G ib  Ih m  (S in g le )
B i l l i e  E i l i s h  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B a d  G u y  (S in g le )
B i l l i e  E i l i s h .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B u r y  a  F r ie n d  (S in g le )
B i l l i e  E i l i s h  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .W h e n  t h e  P a r t y 's  O v e r  (S in g le )
B i l l i e  E i l i s h  &  K h a l i d  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L o v e ly  (S in g le )
A n n e n M a y K a n t e r e i t  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . P o c a h o n t a s  (S in g le )
A n n e n M a y K a n t e r e i t  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . O f t  g e f r a g t  (S in g le )
S o l a r k r e i s  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . V e r g is s  m e in  n ic h t  (S in g le )
D i e  D r a u f g ä n g e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H e k t a r p a r t y
M a r k  R o n s o n  f t .  M i l e y  C y r u s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . N o t h in g  B r e a k s  L ik e  a  H e a r t  		

(S in g le )
A l e c  B e n j a m i n  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L e t  M e  D o w n  S lo w ly  (S in g le )
S e i l e r  u n d  S p e e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . I  w ü  n e d  (S in g le )
B i l l i e  E i l i s h  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .W h e n  W e  A l l  F a l l  A s le e p , 		

W h e r e  D o  W e  G o ?
E l o y  d e  J o n g  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . K o p f  a u s  - H e r z  a n
D i e  G r u b e r t a l e r .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . D a s  B e s t e  a u s  1 0  J a h r e n   

P a r t y  - V o l. X
M a b e l  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . D o n ’t  C a l l  M e  U p  (S in g le )

S h a w n  M e n d e s  f t .  C a m i l a  C a b e l l o  .. . . . . . . . . . . S e ñ o r i t a  (S in g le )
M e l i s s a  N a s c h e n w e n g .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .W ir b e lw in d
M e l i s s a  N a s c h e n w e n g .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . K u n t e r b u n t
M a r t i n  G a r r i x  f t .  M a c k l e m o r e  &  .. . . . . . . . . . . . . . . S u m m e r  D a y s  (S in g le )
P a t r i c k  S t u m p  O f  F a l l  O u t  B o y
P e d r o  C a p ó .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C a lm a  (S in g le )
C a l v i n  H a r r i s  &  R a g 'n 'B o n e  M a n .. . . . . . . . . . . . . . . G ia n t  (S in g le )
A l l e  F a r b e n  &  I l i r a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . F a d in g  (S in g le )
T r a v i s  S c o t t  f t .  D r a k e ,  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S ic k o  M o d e  (S in g le )
S w a e  L e e  &  B i g  H a w k
L S D  f t .  S i a ,  D i p l o  &  L a b r i n t h  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . T h u n d e r c lo u d s  (S in g le )
H e r b e r t  P i x n e r  P r o j e k t  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L iv e  O n  To u r
H e r b e r t  P i x n e r  P r o j e k t  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . V o lk sm u s ik
E d  S h e e r a n  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C o lla b o r a t io n s  P r o je c t
B a u s a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .M a r y  (S in g le )
E d  S h e e r a n  f t .  K h a l i d  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B e a u t i f u l  P e o p le  (S in g le )
N o c k i s .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . F ü r  e w ig
R A F  C a m o r a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C o r le o n e  (S in g le )
U f o  3 6 1  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . N ic e  G i r l  2 .0  (S in g le ) 
R A F  C a m o r a  f e a t .  B o n e z  M C .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . A lle s  p r o b ie r t  (S in g le )
L o r e d a n a  &  M o z z i k .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B o n n ie  &  C ly d e  (S in g le )
M e r o .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H o b b y  H o b b y  (S in g le )
M e r o .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .W o lk e  1 0  (S in g le )
L o r e d a n a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S o n n e n b r i l le  (S in g le )
K i d d y  C o n t e s t  K i d s .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . K id d y  C o n t e s t  V o l. 2 4
Yo u N o t U s ,  J a n i e c k  &  S e n e x  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . N a r c o t ic  (S in g le )
A l l e  F a r b e n ,  K e l v i n  J o n e s   .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . O n ly  T h in g  W e  K n o w  (S in g le )
&  Y o u N o t U s
M a t h e a  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C h a o s  (S in g le )
M a r c  P i r c h e r  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H ö r s t  d u  m e in  H e r z
A p a c h e  2 0 7  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . R o lle r  (S in g le )
P i z z e r a  &  J a u s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .W e r  n ic h t  f ü h le n  w i l l, m u s s  h ö r e n
L a u v  &  T r o y e  S i v a n  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . I ’m  S o  T i r e d . . . (S in g le )
S t e f a n  O b e r m a i e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .M o z a r t  r e :lo a d e d
S e i l e r  u n d  S p e e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H e r r  In s p e k t o r  (S in g le ) 	
D a v i d  G u e t t a  f t .  B e b e  R e x h a   &  J  B a l v i n .. . . S a y  M y  N a m e  (S in g le ) 
R o b i n  S c h u l z  f t .  H a r l o e  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . A ll  T h is  L o v e  (S in g le )
A v a  M a x  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S o  A m  I  (S in g le )
H u g e l  f t .  A m b e r  v a n  D a y  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .W T F  (S in g le )
D i e  E d l s e e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G o ld e n e  W e ih n a c h t
G a m p e r  &  D a d o n i  f t .  E m i l y  R o b e r t s  . . . . . . . . . B it t e r s w e e t  S y m p h o n y  (S in g le )
L o r e d a n a  f t .  M o z z i k  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . E is k a lt  (S in g le )
R I N  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .M o n ic a  B e l lu c c i  (S in g le )
S e e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . A n a lo g
A n d r é  H e l l e r  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S p ä t e s  L e u c h t e n
E A V  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 0 0  J a h r e  E A V  L iv e  – D e r  A b s c h ie d
L e o n a r d  C o h e n  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . T h a n k s  f o r  t h e  D a n c e !
M a r k  F o r s t e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L ie b e

5 -f a c h  P l a t i n
S e i l e r  u n d  S p e e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H a m  k u m m s t

3 -f a c h  P l a t i n
M i c h a e l  B u b l é .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C h r is tm a s

2 -f a c h  P l a t i n
B a u s a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . W a s  d u  L ie b e  n e n n s t  (S in g le )
S e i l e r  u n d  S p e e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H a m  k u m s t  (S in g le )
A n d r e a s  G a b a l i e r . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . I  s in g  a  L ia d  f ü r  d i  (S in g le )
D y n o r o  &  G i g i  D 'A g o s t i n o .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . In  M y  M in d  (S in g le )
A n d r e a s  G a b a l i e r . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . V e r g is s  m e in  n ic h t
W a n d a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . N ie n t e
L i l  N a s  X  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . O ld  To w n  R o a d  (S in g le )
A v a  M a x  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S w e e t  B u t  P s y c h o  (S in g le )
C a m i l a  C a b e l l o  f t .  Y o u n g  T h u g  . . . . . . . . . . . . . . . H a v a n a  (S in g le )
T o n e s  a n d  I  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . D a n c e  M o n k e y  (S in g le )

P l a t i n
J o s h .  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C o rd u la  G r ü n  (S in g le )
P a n i c !  A t  T h e  D i s c o  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H ig h  H o p e s  (S in g le )
N i c o  S a n t o s . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . R o o f t o p  (S in g le )
F e l i x  J a e h n  f t .  J a s m i n e  T h o m p s o n  .. . . . . . . . . A in 't  N o b o d y  (L o v e s  M e  B e t t e r ) 		

(S in g le )
V a r i o u s  A r t i s t s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . A  S t a r  Is  B o r n  
L a d y  G a g a  &  B r a d l e y  C o o p e r . . . . . . . . . . . . . . . . . . S h a l lo w  (S in g le )
G e o r g e  E z r a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S h o t g u n  (S in g le )
C l e a n  B a n d i t  f t .  S e a n  P a u l  &  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . R o c k a b y e  (S in g le )
A n n e -M a r i e
D e a n  L e w i s .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B e  A lr ig h t  (S in g le )

I N T E R P R E T                          T I T E L I N T E R P R E T                          T I T E L I N T E R P R E T                          T I T E L
G e o r g e  E z r a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . P a r a d is e  (S in g le )
H e r b e r t  G r ö n e m e y e r .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . T u m u lt
O f e n b a c h  v s  N i c k  W a t e r h o u s e  .. . . . . . . . . . . . . . . K a t c h i  (S in g le )
O f e n b a c h   .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B e  M in e  (S in g le )
M a r k  F o r s t e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . T a p e
D J  K h a l e d  f t .  J u s t i n  B i e b e r ,  Q u a v o ,   .. . . . . . . I 'm  t h e  O n e  (S in g le )
C h a n c e  t h e  R a p p e r  &  L i
M a t h e a  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 x  (S in g le )
A n n e n M a y K a n t e r e i t  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . A lle s  N ix  K o n k r e t e s
S e i l e r  u n d  S p e e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . A la  b in  (S in g le )
S e i l e r  u n d  S p e e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S o i t s  L e b e n  (S in g le )
A n d r e a s  G a b a l i e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H u la p a lu  (S in g le ) 	
A n d r e a s  G a b a l i e r   .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . A m o i  s e g ' m a  u n s  w ie d e r  (S in g le )
S t e f a n  O b e r m a i e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B e e t h o v e n  r e :lo a d e d
R a m m s t e i n  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . R a m m s t e in
C a l v i n  H a r r i s  &  D u a  L i p a  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . O n e  K is s  (S in g le )
H e r b e r t  P i x n e r  P r o j e k t  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S u m m e r
E d  S h e e r a n  &  J u s t i n  B i e b e r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . I  D o n ’t  C a r e  (S in g le )
T w e n t y  O n e  P i l o t s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B lu r r y f a c e
T w e n t y  O n e  P i l o t s  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . R id e  (S in g le )
S a r a h  C o n n o r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . V in c e n t  (S in g le )
S a r a h  C o n n o r  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . H e r z  K r a f t  W e r k e
L e w i s  C a p a l d i  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S o m e o n e  Yo u  L o v e d  (S in g le )
L a u v  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . I  L ik e  M e  B e t t e r  (S in g le )
S e i l e r  u n d  S p e e r .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . F ü r  im m e r
B u r a k  Y e t e r  f t .  D a n i e l l e  S a n d o v a l  .. . . . . . . . . . T u e s d a y  (S in g le )
R o b i n  S c h u l z  f t .  E r i k a  S i r o l a  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . S p e e c h le s s  (S in g le )
C a r d i  B ,  B a d  B u n n y  &  J  B a l v i n  .. . . . . . . . . . . . . . . . I  L ik e  (S in g le )
M e r o  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . B a l le r  lo s  (S in g le )
R I N  .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . D io r  2 0 0 1  (S in g le )
R o b b i e  W i l l i a m s .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . T h e  C h r is tm a s  P r e s e n t



W e i t e r e  I n f o r m a t i o n e n  r u n d  u m  d i e   
A m a d e u s  A u s t r i a n  M u s i c  A w a r d s :
a m a d e u s a w a rd s .a t
f a c e b o o k .c o m /A m a d e u s A w a rd s
in s t a g r a m .c o m /a m a d e u s a w a rd s /

„ 2 0  J a h r e  A m a d e u s  
k ö n n e n  z w e i f e l l o s  a l s  
E r f o l g s s t o r y  b e z e i c h -
n e t  w e r d e n !  H e r z l i c h e n  
D a n k  a n  d i e  K ü n s t l e r - 
i n n e n  u n d  K ü n s t l e r ,   
d e r e n  V i e l f a l t ,  T a l e n t  
u n d  K r e a t i v i t ä t  d i e   
e r f o l g r e i c h e  u n d   
u n v e r w e c h s e l b a r e   
h e im i s c h e  M u s i k s z e n e   
c h a r a k t e r i s i e r e n .   
B e s o n d e r s  f r e u t  m i c h ,  
d a s s  w i r  f ü r  d i e  J u b i l ä -
u m s -S h o w  a u c h  T i c k e t s  
a n b i e t e n  u n d  d e n   
M u s i k f a n s  d a d u r c h  u n -
v e r g e s s l i c h e  M o m e n t e  
e r m ö g l i c h e n  k ö n n e n .“
D I E T M A R  L I E N B A C H E R ,   
M a n a g in g  D i r e c t o r  S o n y  M u s ic  A u s t r ia   
u n d  P r ä s id e n t  d e s  V e r b a n d s  d e r   
ö s t e r r e ic h is c h e n  M u s ik w ir t s c h a f t

D I E  2 0 .  V E R L E I H U N G  d e r  A m a d e u s  A u s t r i a n  
M u s i c  A w a r d s  w i r d  a m  1 0 .  S e p t e m b e r  2 0 2 0  i n   
d e r  W i e n e r  S t a d t h a l l e  ü b e r  d i e  B ü h n e  g e h e n

B I L D E R B U C H  U N D  S E I L E R  &  S P E E R   
j e w e i l s  v i e r  M a l  n o m i n i e r t  

T I C K E T S  E R H Ä LT L I C H  A U F :  o e t i c k e t . c o m  o d e r  w i e n -t i c k e t .a t

2 0 2 0  F E I E R N  D I E  A M A D E U S   
A U S T R IA N  M U S IC  A W A R D S  IH R  
2 0 -J Ä H R IG E S  J U B I L Ä U M  
Am 10. September 2020 wird das Spektakel 
in der Wiener Stadthalle über die Bühne 
gehen und in ORF 1 übertragen. Conchita 
Wurst wird durch den Abend führen. Tickets 
für die Jubiläums-Show sind ab sofort 
erhältlich! 

Die Nominiertenliste wird mit vier 
Nominierungen für Bilderbuch und Seiler 
und Speer angeführt. Mit jeweils drei 
Nominierungen gehen Pizzera & Jaus 
und Raf Camora ins Rennen. Mit je zwei 
Nominierungen dürfen Buntspecht, DJ Ötzi, 
Lou Asril, Mathea, Melissa Naschenweng, 
Voodoo Jürgens, Wanda sowie Yasmo & 
die Klangkantine auf eine der begehrten 
Amadeus Trophäen hoffen. Die komplette 
Nominierungsliste siehe nebenstehend u 
nd auf amadeusawards.at.

G L A N Z ,  G L A M O U R  U N D  S P E K T A K U -
L Ä R E  L I V E -A C T S
Die Amadeus Austrian Music Awards  
stehen auch heuer wieder voll und ganz  
im Zeichen der Vielfalt der österreichischen 
Musikszene. Heimische Superstars treffen 
auf Newcomer der letzten Jahre. Das  
bunte und abwechslungsreiche Showpro-
gramm wird durch die verschiedensten 

Genres führen und die vielfältigen Aus- 
prägungen der österreichischen Musik-
szene präsentieren.

Wer die große Jubiläumsshow mit  
den Stars der heimischen Musikszene live 
miterleben möchte, kann sich jetzt schon 
Karten sichern: Tickets sind ab 39 €  
über oeticket.com, wien-ticket.at oder 
stadthalle.com erhältlich.

A M A D E U S  A U S T R IA N  M U S IC  
A W A R D S  IN  O R F  1
Anlässlich der Verleihung der Amadeus 
Austrian Music Awards wird auch der 
Hauptabend in ORF 1 ganz im Zeichen der 
Award-Show stehen. 

H I T R A D IO  Ö 3  P R Ä S E N T I E R T  D I E  K A -
T E G O R I E  „ S O N G  D E S  J A H R E S “  
Das größte Radio Österreichs präsentiert 
bei den Amadeus Austrian Music Awards 
2020 wieder die Kategorie „Song des Jah-
res“. Am Tag der Preisverleihung wird Ö3 
außerdem live aus der Wiener Stadthalle 
senden. Ö3-Moderator Benny Hörtnagl 
wird die Nominierten und die Stargäste 
begrüßen, von den Proben berichten und 
einen Vorgeschmack auf die große Gala am 
Abend liefern. Auch der Ö3-Wecker wird 
die Verleihung am nächsten Tag ausführlich 
Revue passieren lassen.

I F P I  M U S I K M A R K T  2 0 1 9

3 33 2

S O N G  D E S  J A H R E S
p r e s e n t e d  b y  H i t r a d io  Ö 3
n M a t h e a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .C h a o s 	  
n W a n d a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .C ia o  B a b y  
n S e i l e r  u n d  S p e e r .. . . . . . . . . . . .H e r r  In s p e k t o r  
n P i z z e r a  &  J a u s .. . . . . . . . . . . . . . . . .K a le id o s k o p  
n R a f  C a m o r a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .P u t a  M a d r e  	
    f e a t .  G h e t t o  P h é n o m è n e

A L B U M  D E S  J A H R E S
n D J  Ö t z i .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .2 0  J a h r e  D J  Ö t z i   	

– P a r t y  o h n e  E n d e
n S e i l e r  u n d  S p e e r .. . . . . . . . . . . .F ü r  im m e r 	 	
n V o o d o o  J ü r g e n s . . . . . . . . . . . . . ’S  k la n e  G lü c k s s p ie l  	
n B i l d e r b u c h .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .V e r n is s a g e  M y  H e a r t  	
n R a f  C a m o r a .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Z e n i t  	

L I V E  A C T  D E S  J A H R E S   
p r e s e n t e d  b y  o e t i c k e t .c o m
n B i l d e r b u c h
n E A V
n F o l k s h i l f e
n P i z z e r a  &  J a u s
n S e i l e r  u n d  S p e e r

S O N G W R I T E R  
p r e s e n t e d  b y  a k m  &  a u s t r o  m e c h a n a
n L e m o .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .A lt e  S e e le   
n Y a s m o .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .G ib  m ir  d a s
    &  d i e  K l a n g k a n t i n e
n M e l i s s a  N a s c h e n w e n g .. . I  s t e h  a u f

B e r g b a u e r n b u a m  
n L o s t .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .S y m p a t h y  
n S e m i n o  R o s s i  & . . . . . . . . . . . . . . .U n b e s c h r e ib l ic h  w e ib l ic h  
    R o s a n n a  R o c c i – U m s t ä n d l ic h  m ä n n l ic h

F M 4  A W A R D
n A n g e r    
n B u n t s p e c h t
n L o u  A s r i l  
n O e h l  
n Y a s m o  &  d i e  K l a n g k a n t i n e

A LT E R N A T I V E
n B u n t s p e c h t 		
n L o u  A s r i l 		
n M y  U g l y  C l e m e n t i n e 		
n P a u l s  J e t s 	
n V o o d o o  J ü r g e n s

E L E C T R O N I C /D A N C E
n D a r i u s  &  F i n l a y
n H V O B
n M ö w e
n P a r o v  S t e l a r
n W u r s t

H A R D  &  H E A V Y
n B l o o d s u c k i n g  Z o m b i e s  F r o m  O u t e r  S p a c e
n E d e n b r i d g e
n O u r  S u r v i v a l  D e p e n d s  O n  U s
n R u s s k a j a
n T u r b o b i e r

H I P  H O P /U R B A N  
n D a m e
n H u n n e y  P im p
n K e K e
n R a f  C a m o r a
n Y u n g  H u r n

J A Z Z /W O R L D /B L U E S
n 5 /8 e r l  i n  E h r ’n 	
n H a n s  T h e e s s i n k 	
n M a r i n a  &  T h e  K a t s 	
n W i e d e r ,  G a n s c h  &  P a u l 	
n W i e n e r  B l o n d  &  d a s   
    O r i g i n a l  W i e n e r  S a l o n e n s e m b l e 	

P O P /R O C K
n B i l d e r b u c h
n M a t h e a
n P i z z e r a  &  J a u s
n S e i l e r  u n d  S p e e r
n W a n d a

S C H L A G E R /V O L K S M U S I K
n D i e  j u n g e n  Z i l l e r t a l e r
n D i e  S e e r
n D J  Ö t z i
n M e l i s s a  N a s c h e n w e n g
n N o c k i s

T O N S T U D I O P R E I S  B E S T  S O U N D  
p r e s e n t e d  b y  F A M A
n 5 K  H D  – H ig h  P e r fo rm e r 			 
n B i l d e r b u c h  – V e r n is s a g e  M y  H e a r t 		
n J u l i a n  l e  P l a y  – S o n n e  M o n d  S t e r n e 		
n L y l i t  – In w a rd  O u tw a rd 			 
n T h o r s t e i n n  E i n a r s s o n  – In g i

D I E  N O M I N I E R T E N

A M A D E U S   
A U S T R I A N  M U S I C   
A W A R D S  2 0 2 0

➞
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